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Warum sind  wir noch
immer so geldhmt beim
Anpacken der globalen
Probleme?2 Was nUtzt uns
alles Problembewusstsein,
wenn wir unsere kollek-
five Handlungsl&hmung
nicht durchbrechen, und
zwar sehr schnell2  Mit
diesen Fragen beschéf-
figt sich die Publikation
»,Global Impact*  von
Franz  Josef Radema-
cher, Peter Spiegel und
Marianne Obermaller.
Die Autoren eréffnen
Uberraschende und ent-
scheidende Erkenntnisse,
warum die Chancen fUr
ein Aufbrechen dieser
Paralyse sich in juongster
Zeit erheblich verbessert
haben. Das Buch bietet
ferner eine umfassende
Handlungsanleitung  fUr
verantwortungsvolle Glo-
balisierungsgestaltung
mit befreiend innovativen
und prézisen Vorschld-
gen fur Politik, Wirtschaft
und jeden Einzelnen in
der globalen Zivilgesell-
schaft. Je klarer wir auf
jeder Ebene weltwdarts
denken als Burger einer
Welt, desto humaner und
nachhalfiger kénnen wir
die Welt gestalten. Wir
muUssen und wir kdnnen
jetzt einen Global Impact
organisieren — und damit
die Gestaltungssouverdnitat  UOber
unsere Erde zurUckerlangen.

Frons Jogpy ¥

¥eritane oy, P By

TEElpy Pries .,.,""

Publikationen:

Franz, Josef Radermacher | Marianne Obermiiller | Peter Spiegel- Global Inpat.
Der nene Weg sur globalen V erantwortnng. 2009. Ca. 250 Seiten. Broschur ca. €
19,- (Carl Hanser Verlag, erscheint Sommer 2009)

Patrick U. Petit, Marianne Obermmeller (Hrsg eople’s New Deal. Creating a
New Civilization through Social Entreprenenrship. 2009. 260 Seiten. Herbert Uty
Verlag, Miinchen.

Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

wehdes objektiv gesehen

Social meets Business

Wie sieht es mit der globalen Verantwortung im Mittelstand aus?2
Vorbilder gesucht. Im Denken. Im Handeln. Und in der Praxis.

Als mir Marianne Obermuiller meht tber VISION SUMMIT
erzihlte, entfachte sie ein angeregtes Gesprich tiber die Rolle
des Mittelstandes in einer immer globaler werdenenden Wirt-
schaft. ,,Mir begegnet immer wieder, dass Mittelstindler doch
sehr lokal denken und sich ihrer globalen Rolle nicht bewuf3t
sind. Wahrscheinlich wendet sich VISION SUMMIT eher an
die Industtie, nicht wahr?, kommentiere ich Marianne Ober-
miillers Ausfiihrungen. ,,Ganz und gar nicht. Viele Impulse
kommen und erwarten wir eben aus dem Mittelstand., erwidert
die erfolgreiche Unternehmerin, deren Erfahrungsschatz aus
der Industrie immer wieder in ihre Ansitze hineinflie3t. Die
bekannte Verfechterin des CRS (Corporate Social Responsi-
bility) ist Mitgriinderin und Geschiftsfithrerin des GENISIS
Instituts, Geschiftsleitung Berlin, Griinderin der Social Busi-
ness Management GmbH sowie Griinderin der neu entstande-
nen Earthrise Holding in Mtnchen.

Hinter ihrer SBM Social Business Management GmbH stehen
Menschen, die das selbe Ziel verfolgen: soziales Unternehmer-
tum im Rahmen marktwirtschaftlicher Prozesse zu férdern,
um neue Wege cines gemeinwohlorientierten und 6kologisch
verantwortlichen Wirtschaftens zu ermdglichen. Menschen
die sich als Zukunftsgestalter verstehen und Projekte im Sinne
der Earthrise Society zum Durchbruch verhelfen wollen. Men-
schen, die dafiir ihre Erfahrung und Expertise einbringen:
Unternehmer und Investoren, Marketing- und Kommunikati-
onsfachleute, Politiker und Okonomen. ,,Was wir suchen: Vor-
bilder. Im Denken. Im Handeln. In der Praxis.” Und diese gibt
es besonders im Mittelstand.

SBM ist eine unabhingige Gesellschaft, die thre Finanzmittel und
ihr unternehmerisches Know-how nur in Projekte und Aktiviti-
ten investiert, die der Vision, den Auflagen und Auswahlkriterien
der Gesellschaft entsprechen. Es ist méglich, sich in die Projekte
einzubinden. Wie auch Sie ein Teil des Global Impact werden
kénnen, erfahren Sie im Internet. Nur Mut! Jede grof3e Sache hat
mit einer kleinen Idee angefangen.

www.visionsummit.org
www.social-businessmanagement.com
www.earthrise-society.org
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Der diesjihrige VISION SUMMIT wird
am 8. November in Betlin unter dem Motto
“SOCIAL BUSINESS - ANOTHER
WALL TO FALL” veranstaltet - erginzt
um mehrere Votrkonferenzen vom 4.-6.
November. In Anlehnung an den stattfin-
denden 20. Jahrestag des Berliner Mauer-
falls rickt der VISION SUMMIT 2009 die
Frage in den Fokus, welche Mauer als nich-
stes fallen muss: Die Mauer der Armut.
Inhaltlicher Schwerpunkt wird auch dieses
Jahr das Thema Social Business als nach-
haltige Losung fiir die weltweite Armutsbe-
kimpfung sein. Neben Muhammad Yunus
werden nach aktuellem Stand zahlreiche
weitere  Friedensnobelpreistriger  und
internationale Vordenker teilnehmen, um
gemeinsam den starken Impuls zu setzen:
Spitestens in 20 Jahren muss die Mauer
der Armut endgtiltie weltweit Uberwunden
sein!

Das innovative intet-
nationale Konferenz-
format des VISION
SUMMIT wurde 2007
von Peter Spiegel in
seiner damaligen Rolle
‘ als Generalsekretir des

BWA ins Leben geru-
fen. Seit seiner Grindung im August
2008 ist das GENISIS Institute unter
der Leitung von Peter Spiegel Veran-
stalter des VISION SUMMIT. Der erste
,»Gipfel der Visionen“ fand anlisslich
des G8-Gipfels 2007 in Deutschland
statt, um die besten ,,Concepts for the
Future® - zukunftsorientierte Konzepte
fir die Losung dringender gesellschaftli-
cher Probleme wie Armut, Klimawandel
und Ressourcenknappheit - auszuwihlen
und vorzustellen.

Der VISION SUMMIT ist bewusst aus-
schlie@Slich  l6sungsorientiert  ausgerichtet.
Die zur Vorstellung ausgewihlten Konzepte
mussen zugleich visionir und umsetzbar sein
sowie echte Entscheidungshilfen fiir eine
systemisch bessere Gestaltung der grof3en
globalen Herausforderungen darstellen.

=R WALL TO FALL

WAS IST SOCIAL BUSINESS?

Laut Muhammad Yunus ist Social Business die
inteligente VerknUpfung von sozialen und
wirtschaftichen Zielen. Social Business als Leit-
gedanke hebt den fraditionellen Widerspruch
zwischen sozialen und Gkonomischen Anliegen
auf und erkennt, dass sich beide Seiten gegen-
seitig ergéinzen und verstdrken kénnen. Social
Business als Geschdftsmodell bezeichnet ein
Unternehmen, das es sich zum Ziel gesetzt hat,
ein soziales Problem auf wirtschaftiche Weise
anzugehen und zu I6sen. Derzeit gibt es zwei
konkrete Social Business Modelle:

Grameen Social Business ist von seinem
Initiator Muhammad Yunus so definiert: Der
Unternehmenszweck ist allein die Ldsung
von gesellschaftichen Problemen — nicht die
Gewinnmaximierung. Sozialunternehmen
(Social Businesses) arbeiten dennoch  wirt-
schaftlich nachhaltig. Doch die erwirtschafte-
ten Gewinne werden nicht als Dividende an
die Kapitalgeber ausgeschuttet, sondern rein-
vestiert. Die Mitarbeiter erhalten angemessene
marktgerechte Gehdlter. Sozialunternehmen
handeln ékologisch nachhaltig.

Social Impact Business bezeichnet unterneh-
merische Projekte, die allen Kriterien eines
Grameen Social Business volistindig entspre-
chen, dabei jedoch eine begrenzte Verzin-
sung des fUr ihr Projekt bereitgestellfen Kapitals
als sinnvoll und gerechtfertigt erachten.

Social Business ist das SchlUsselkonzept fir den
gesellschaftichen Wandel. Die aktuelle Krise
zeigt, dass die Zeit reif ist fUr tiefgreifende Ver-
danderungen. Die VerknUpfung von Wirtschaft
und Sozialem im Bewusstsein der Menschen
kann den notwendigen Paradigmenwechsel
einleiten. Soziale Probleme kdénnen auf dko-
nomische Weise um ein Vielfaches effizienter
und schneller geldst werden als durch karita-
five Inifiafiven und auch die Wirtschaft erhdit
durch die Fokussierung sozialer Belange neue
Impulse und Antrieb fUr Innovationen, die sich
strategisch langfristig bezahlt machen.

Neben Muhammad Yunus werden zahlreiche
weitere Friedensnobelpreistrdger und inter-
nationale Vordenker und Entscheidungstré-
ger aus Wirtschaft, Politik und Zivilgesellschaft
sowie viele Engagierte und Sozialtunterneh-
mer teilnehmen, um gemeinsam einen Impuls
zu sefzen, der nicht weniger die Welt verdn-
dern wird wie der erste Berliner Mauerfall.

Gemeinsam einen Impuls sefzen:
Mitwirkende und Preistrger des VISION SUMMIT
mit [deen zur Humanen Marktwirtschaft.

Muhammad Yunus
Friedensnobelpreistrager und
Vater des Social Business
Gedankens
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Das GENISIS Institute for Social
Business and Impact Strategies ist ein
Think-and-Do-Tank fur das Thema
Social Business. Seine Mission ist es,
das Social Business Konzept von
i allen Seiten zu beleuchten und auf
' verschiedenen Wegen zu seiner Ver-
ankerung in Wirtschaft, Politk und
Gesellschaft beizutragen.

Integriert in ein globales Netzwerk
aus sozial agierenden Unterneh-
mern, Wissenschaftlern, Journalisten
und Mitgliedern der Zivilgesellschaft
befasst sich das Institut mit dem
Grundkonzept von Social Business
(Definition, Steuerung, Finanzierung,
uswy) und entwickelt sinnvolle Strate-
gien zur praktischen Umsetzung .

Das GENISIS Institute fokussiert
sich auf drei Kernbereiche mit dem
Ziel, den Social Business Gedanken
' zu vetbreiten und nachhaltig in Wirt-

schaft, Polittk und Gesellschaft zu ~ % 98213 F . i j
' verankern. S : ] [ L =

i

— Perfektes iente
. g Die erste Green Mee
] & Inspire - iy .
Das Institut beschiftigt sich mit den ] 2 ; i : Ansprechpartner Frau Moser, Schweisfurt Stiftung
# orundlegenden  Implikationen  des ; = ; | B - Tel. 089 17 95 95- 21
& ‘ Social Business Konzeptes. Zudem ' Lo :
werden Gffendiche Aktionen flir ver- : . - | SR e Lernen Sie das Konzept von Genisis Institut und
' . besserte (politische) Rahmenbedin- L ; : i die Raumlichkeiten der Schweisfurt Stiftung bei
'4_‘ \ ‘ / gungen geplant und umgesetzt. Social - e - unserem Business Event kennen:

Business Wissen wird generiert und
ﬁl % kommuniziert.
i 14

r’ onnect & Teach
4 Begeonungen von Social Business

% v Interessierten werden geférdert. Die

S O Cl al B u S ln e S S q. usbildung und Vernetzung ihrer
ompetenzen wird gewihtleistet.

Social Business Wissen wird vernetzt

humaﬁes Welt_ » i

Innovate & Create
. O Das Institut bemiiht sich intensiv
i m lr t S Ch ﬁ-t Swun d e r um den Aufbau eines Social Business
/". Dienstleistungssektors und beteiligt
an det konkreten Umsetzung
" von Social Business Projekten. Social
siness Wissen wird praktiziert und
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interaktiv

lehren

Die Kolumne

Konferenzen und Meetings-
lebendig und interaktiv

Mit der neuen Generation der Kombi-Activ-
boards werden lhre Meetfings zu einem
effizienten Erlebnis. Sie prdsentieren |hre
Vorhaben oder Ergebnisse auf der interakti-
ven Projektionsfiéiche und bearbeiten diese
direkt unter Einbeziehung aller Teilnehmer.
Die Darstellungen auf lhrem Board werden
direkt und sofort gespeichert und sind sofort
und spdter jederzeit reproduzierbar, das
Protokoll Ihrer Beratung entsteht sofort. Die
Ergebnisse kdnnen ausgedruckt oder per
Mail versandt werden.

Der Kurzdistanzbeamer gestattet ein blend-
freies Arbeiten, der Moderator steht nicht
mehr im Licht des Projektors. Kein stérender
Schatten behindert Inre Présentation.

Die Hohenverstellung erlaubt das Arbeiten
auch lhrer ,kleinen" Kollegen und macht
lhre Notizen und Anmerkungen fUr alle
uneingeschrankt sichtbar.

Selbstversténdlich  kdnnen Sie auch |hre
bisher benutzte Software einsetzen, zum
Beispiel werden lhre Powerpoint Présentatio-
nen ebenso Uber die Tafel steuerbar wie Ihre
bereits vorbereiteten Excel-Tabellen. Univer-
selle Softwareanwendungen gestatten ein
variables Arbeiten, Sie kommentieren mit
dem Stift Inre Darlegungen auf dem Hinter-
grund lhrer Daten.

Optionale Flugel ersetzen |hr Flipchart im
Raum und erlauben ergdnzende Notizen
mit herkémmlichen Whiteboardmarkern.

Karin Heller
Lehrmittel-Handel
Schulausstattungen
Bildungseinrichtungen
BachstraBe 6 86971 Peiting

Mobil: +49 (0)172 8606214

Telefon: +49 (0)8861 254782
Telefax: +49 (0)8861 254783
heller.karin@teleson-mail.de

www.lehrmittel-karin-heller.de
www.conen-gmbh.de
www.tafel-der-zukunft.de

Karin Heller Expertin fOr Lehrmittel-Handel prasentiert ...
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Mehr und mehr finden interaktive Tafeln
Einzug in die Klassenriume Deutsch-
lands, verhalten aber dennoch mit steigen-

der Tendenz werden sie mehr und mehr
im Unterricht eingesetzt.

Sie haben eine interaktive Tafel gekauft und
montiert? Sie arbeiten bereits damit? Dann
kennen Sie wohl auch die Probleme:

Das Board hingt zu hoch oder zu tief? Der
Projektor wirft einen gro3en Schatten auf
Thre Tafel? Dem verstindlichen Wunsch
nach Nutzung einer interaktiven Tafel
im Unterricht widerspricht scheinbar die
rein mechanisch begrenzten Einsatzm&g-
lichkeiten, zumal sich jeder Lehrer auch
weiterhin die Nutzung seiner bisherigen
Wandklappschiebetafel wiinscht.

Die Losung ist einfach und doch genial:
Die KOMBINATION aus interaktiver
Tafel, Hohenverstellbarkeit (ggf. auch
Fahrbarkeit), Kurzdistanzbeamer UND
beschreibbaren weiflen oder griinen Tafel-
fligeln zur konventionellen Nutzung einer
Tafel. Das Produkt: Das KOMBI-Activ-

board von Conen.

Ein in der Praxis bereits vielfach erprob-
ter Federzugmechanismus gestattet eine
saubere Verschiebung der Tafelfliche
nach oben oder unten um ca. 50cm. Im
Gegensatz zu Gegengewichts- oder auch
Pylonensystemen kénnen Gewichtsverin-
derungen (zum Beispiel durch Wechsel des
Beamers) leicht von aullen nachgestellt
werden. Die variable Beschichtung der
Tafelfligel mit griner oder weiller Stahl-
emaille erlaubt das problemlose Beschrei-
ben mit Whiteboardmarkern oder auch
Kreide.

Interaktiv & flexibel

Die hohenverstellbaren Kombi-

Activboards von Conen

Und der Clou: Auch Thre schon vorhan-
dene interaktive Tafel ist so nachrustbat,
wenn Sie wollen, auf einmal oder auch
Stiick fir Stuck. Es pafBt alles zusammen
und ist dennoch variabel fir Thr Board
oder Threm gewiinschten Projektor.

Bei einem personlichen Termin

vor Ort zeige ich Thnen:

» Komplettlésungen héhenverstellbar
mit Activboard und Kurzsdistanz-
beamern

* Systembausteine zum Ausbau
vorhandener interaktiver Tafeln,
wandmontiert, wie auch fahrbar

* Und naturlich auch wie bisher unser
breites Mobel- und Ausstattungs-
angebot fiir den Klassenraum der
Zukunft.

www.lehrmittel-karin-heller.de

'S
o
9
o
o)
o]
£
kel
o)
S
e
IS
%

o

ImageFoto:

stark

entwickelt

Die Kolumne

Uber die GBN Systems GmbH

Die GBN Systems GmloH ist System-
zulieferer und Produzent fUr alle
Bereiche der Maschinen- und
Geratebauindustrie mit Sitz in

Buch am Buchrain bei Erding. Das
Unternehmen produziert, entwickelt
und konstruiert mechatronische
Komponenten, Baugruppen und
Komplettsysteme fUr Halbleiterpro-
duktionsautomaten, Produktions-
anlagen fur optische Datentrager,
Verpackungstechnologie, fUr viele
Bereiche in der Medizintechnik sowie
fUr Logistik- und Warnsysteme und for
andere Branchen.

DarUber hinaus ist die GBN Systems
Hersteller von Informations- und
Présentationshardware, den
entsprechenden Gesamtlésungen
sowie von Sicherheitsbeleuchtungen
fUr den Outdoorsportbereich. Alle
Produkte werden entweder nach
Kundensperzifikation hergestellt oder
entsprechend genau den Marktan-
forderungen angepasst. Das Unter-
nehmen wurde im Oktober 1988
unter dem Namen GBN Geratebau
Neupullach durch Siegfried Forg
gegrindet und im November 1989
zur GmbH umfirmiert.

Die Prasentationsharrdware von GBN
Systems kommt v.a. auch in Hotels
zum Einsatz.

Siegfried Forg

GeschaftsfUhrender Gesellschafter

GBN Systems GmbH
FellnerstraBe 2

D-85656 Buch / Buchrain
Tel.: +49/(0)8124 5310-11
Fax: +49/(0)8124 5310-20
Mobil: +49(0)172 690 33 38
siegfried.foerg@gbn.de
www.gbn.de

Siegfried Forg Experte fir Mechatronik présentiert...

Liquide UND autonom

Wie kann ich meine Lieferanten unter Skonto bezahlen ohne meine Kreditlinien aus-
zunutzen, wie kann ich das Rating meiner Firma verbessern, wie kann ich meine For-
derungen zu 100% Insolvenzversichern, wie kann ich meine Kunden noch fester an
mein Unternehmen binden und wie kann ich mir noch mehr Zeit fir das Kerngeschaft
nehmen und frotfzdem finanziell unabhdngig und komplett autonom bleiben?

Die Skonto AG ist ein Mittelstandsfinanzie-
rer, der gegriindet wurde, um kleinen und
mittelstindischen Unternehmen (Umsatz
pa. T€ 150 — T€ 500.000) Finanzierungs-
l6sungen vom Einkauf bis zur Forderung
anzubieten. Die angekauften Forderungen
werden zu 80% vorfinanziert. Binnen max.
72 Stunden wird die Kaufpreisvorauszahlung
auf Thr Konto ausgezahlt, abziiglich unseres
Skontosatzes. Die restlichen 20% werden
nach Zahlungseingang ebenso umgehend an
Sie ausgezahlt. Sollte ein Debitor von Thnen,
welcher durch uns angekauft wurde insolvent
werden, bekommen Sie trotzdem die noch
ausstehenden 20% spitestens 180 Tage nach
Filligkeit ausbezahlt. Der Name ,,Die Skonto
AG* resultiert aus dem Nutzen der angebo-
tenen Dienstleistung: durch schnelle Liqui-
ditit gelingt es Thnen, eigene Rechnungen
(Lieferantentrechnungen) unter Skonto zu
bezahlen und somit eine erhebliche Verbes-
serung der eigenen wirtschaftlichen Situation
zu erlangen.

Wias ist Factoring? Unter Factoring versteht
man den vertraglich geregelten Kauf von
Geldforderungen aus Warenlieferung und
Dienstleistung. Factoring dient der kurzfristi-
gen Umsatzfinanzierung und dem hundert-
prozentigen Schutz vor Forderungsausfillen.
Ein weiterer Bestandteil des Factoring ist die
Ubernahme des Mahnwesens der angekauf-
ten Forderungen durch den Factor. Factoring
ist nach dem 3-Saulenprinzip aufgebaut:

Finanzierung (binnen 24- max. 725td.)
Delekredereschutz (100%iger Ausfallschutz)
Administrative Entlastung (Mahnwesen etc.)

In den letzten 3-4 Jahren hat sich in eine neue
Variante des Factoring erfolgreich auf den
Miirkten etabliert: das ,,Selektive Factoring*. Im
Gegensatz zu den klassischen Factoringvarian-
ten (Full-, Inhouse- oder Filligkeitsfactoring),
welche in der Regel eine Andienungs-pflicht
des kompletten Forderungsbestandes voraus-
setzen, ist man mit dem selektiven Factoring
als Unternehmer wesentlich flexibler. Man
erhilt sich hier als Unternehmer seine kom-
plette Unabhingkeit.

Wias bedeutet das fiir Sie als Unternehmer?
Sie sind nicht verpflichtet, den gesamten
Forderungsbestand an uns einzureichen,
sondern Sie selektieren die Debitoren, die
bei Thnen bleiben sollen und welche Sie an
uns abgeben mochten (z. B. lange Zahlungs-
ziele, grof3e Forderungshohen etc.). Ein ent-
scheidender Vorteil ist, dass bei vorliegender
Ankaufs-fihigkeit nur die tatsichlich finan-
zierten Rechnungen mit der Factoringgebiihr
belegt werden.

Bei Bedarf konnen Sie als Kunde durch den
Verkauf von einzelnen Debitoren/Forde-
rungen lhre Liquidititsspitzen (z.B. im Sai-
songeschift) punktuell finanzieren. Wichtig
ist, Sie steuern durch gezielte Abgabe Ihrer
Forderungen den eigenen Cashflow:

Unser Prinzip ist es generell, Ihnen als Mittel-
standler durch unser selektives Factoring den
finanziellen Spielraum und die Sicherheit zu
geben, gesund und trotzdem finanziell flexi-
bel zu expandieren.

Ihre Vorteile bei der Nutzung des selekti-
ven Factorings sind offensichtlich: Sofortige
Liquiditit (24 Std- max. 72 Std), Selektion
der anzudienenden Forderungen (keine
Andienungspflicht), Debitorenmanagement,
Transparenz der Kosten, Erzielung von
Skonti, Boni und Rabatten, Ratingverbesse-
rung durch Bilanzverkiirzung, Flexibilitdt in
der Vergabe von Zahlungszielen (Wettbe-
werbsvorteil), Kundenbindung langfristig,
Steigerung des Images und vieles mehr.

Michael Wipplinger
Vertriebsleiter
Deutschland

Die Skonto AG
Reiterweg 26 a
58636 Isetlohn

0151/54667515

Michael Wipplinger@die.skonto.ag

www.die.skonto.ag
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messe

Die Kolumne

Mitarbeiterpotential
fUr Technik & Innovation

Besuchen Sie uns an unserem
IMAGE Stand auf der

PERSONALMESSE

[t Pt i PRsoasimaaspimsnt (g Webirtdhag

Auf dieser Fachmesse finden Sie
viele Ideen rund um Weiterbildung
und L&sungen zu Personalmanage-
ment.

Walter Richter, GF von der NEI-
COMM GmbH, ist ein Name, der
fUr gelungene Fachmessen steht.
Sein Motto ,,Wer sich bei seiner Per-
sonal,- Sicherheits- und Marketing-
Sales Messe présentiert, wird auch
wahrgenommen®  kann IMAGE
mit ruhigem Gewissen bestdtigen.
NETCOMM GmbH hat sich auf die
Planung,  Konzeptionierung und
Durchfihrung von Fachmessen,
Kongressen und Roadshows spe-
zialisiert:

« Sales-Marketing-Messe Minchen
¢ Sicherheitsmesse Minchen
¢ Personalmesse Minchen

Walter Richter GF
NETCOMM GmbH

Wiesentfelser Str. 1

81249 MUnchen

Tel.: + 49 (0) 89 / 88 94 93 - 70
info@netcomm-gmbh.de
www.netcomm-gmbh.de

Walter Richter Experte fUr Fachmessen présentiert ...

Dank der Marke Albert Kreuz (Made-in-Germany!) kann

Der perfekte Look... www.albert-kreuz.de

Das kennt jeder Businessman:
T-Shirt-Armel scheinen durch,
der Kragenrand wirkt
ungepflegt....
...einfach nervig !

»

Das Bild ist perfekt, einmal Auslésen und wir haben es im Kasten. Noch ein Kontrollblick.....
o graus, wieder einmal blitzt das T-Shirt unter dem Hemd unschén hervor. Wie oft drgerten wir
uns beim FotoCoaching tiber das Unterhemd, das uns das perfekte Foto zu verderben drohte!

Sensibilisert fur das Thema ,, T-Shirt-Schreck amusierte ich mich beim Lesen eines Arti-
kels tber die Einteilung in Unterhemdentriger-Fraktionen: ,, T-Shirt Triger (oft zu grof3,
zu dickes Material und oft am Hals zu hoch geschnitten), Luxus-Triger (gute Ware— aber
meist in der Preiskategorie von 50 Euro), Feinripp-Triger (kann selbst als Schiesser-Retro
seinen SpieBer-Charme nicht verleugnen) und der Nicht-Triger (immer mit holsteini-
scher Seenplatte unter den Achseln, sichtbarem Brustpelz und leicht durchschimmern-
den Halsklunker). Bei unserer unermudlichen Suche nach guten Produkten sind wir zum
Thema Unterhemd auf die Firma Albert Kreuz gestolen. Der Griinder dieses Unterneh-
mens, Uwe Schmidt identifizierte gute Unterwische als Marktliicke und griindete in der
Nihe von Berlin seine Marke ,,Albert Kreuz”. Wir haben uns die Ware angeschaut (auch
gewaschen und getragen!) und sind ziemlich begeistert, schone Passform, richtige Linge
(Fernfahrer- Dekoltee fillt damit aus) und verschieden Hals- und Armformen. Unser
Liebling: V-Ausschnitt mit Halbarm.“ Qunele: bip:/ [/ nmmslon-wearde/ 2009/ 04/ 06,/ unterteibohen)

Fur mich nicht nur eine Innovation, sondern auch Revolution in Sachen Business-
Performance. Ganz objektiv gesehen, Orbidea Briegel, Herausgeberin




Lichtkonzepte made by

SKYLIGHT

SKYLIGHT Lichtkonzepte ist in Sachen Lichtplanung und Opti-
mierung eine etablierte Adresse. Wir lernten Ramona Nacht-
mann auf der B2D Dialogmesse kennen. Dieser Stand war
natUrlich nicht zu Ubersehen und sprach mich als Beleuch-
tfungsprofi an, ist mir doch die Wichtigkeit der kreativen
Lichtwahl durch das Fotografieren sehr bewuBt. Die richtige
Beleuchtung schafft Orientierung, vermittelt Behaglichkeit und
beeinflusst die Stimmung des menschlichen Organismus und
somit auch das Kaufverhalten. Geschdftsstrategien kénnen
durch SKYLIGHT Lichtkonzepte noch erfolgreicher werden.
Dasrichtig ausgewdhlte Licht ist durch nichts zu ersetzen. Nicht
umsonst heiBt es ja ,,ins rechte Licht rocken”. Mit Lichtplanung
perfekt inszenierte Produkte und Ausstellungsrdume kdnnen
einen maximalen Verkaufserfolg im Geschaft gewdhrleisten.
»UnterstUtzt durch moderne Lichtplanungsprogramme sefzen
wir neueste Leuchtenprodukte ein. Bei der gesamten Planung

gehen wir auf Inre Winsche ein und achten darauf, dass die
Si’G rke MQ rke Beleuchtung stets in die Architektur und das Raumkonzept

integriert wird. So entsteht ein stimmiges Gesamtbild.*
des Monats
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Ob kleines Ladengeschaft
oder GroB3projekt -
SKYLIGHT ist fur jede
Unternehmensgrof3e der
richtige Ansprechpartner

i in Sachen Licht

-\

-

Aus bestehenden Beleuchtungsanlagen das Optimum her-

ausholen, ist die Devise. Bei der Lichtoptimierung gelingen

Vorb”dliches volig neue Gestaltungsmoglichkeiten, neue Werbefldchen

AF kdnnen entstehen, ,,dunkle Ecken" werden aufgewertet.

Fomlllenun’rernehmen Auch ganze Rdume und Schaufenster erhalten durch zusatz-
SKYLIGHT liche flexible Leuchten eine véllig neue Dynamik.
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ist ein Full-Service-Dienstleister:

E

: Bei einer Neubeleuchtung ist die Energieeinsparung ohnehin

R ———— ]
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Lichtberatung & Planung | €in wichtiger Bestandteil dieser Lichtplanung. Aber auch bei
Lichtoptimierung | qorhondenen Beleuchtungsanlagen, kann mit vergleichs-
Energieberatung . weise geringem Aufwand enorme Energieeinsparung emeicht
Elektrikerservice g werden. Durch das Umriisten auf moderne, hochqudiitative
Ersafziampen von A-Z uchtmittel oder LED Technik kann der Energieverbrauch

um bis zu 52% gesenkt werden. Zugleich kann die Lichtstérke
Skylight-Kunden erhalten ein . erhdht werden. .
personliches Bestellformular _ . Wozu also im Dunkeln munkeln, wenn dem Kunden hier ein | |
welches speziell fir den Licht aufgeht”.  Orbidea Briege/

persénlichen Bedarf
angefertigt wird.

So wird der Bestellablauf
EINFACH WIE NIE !

\

Vom Ersatziampchen

bis zur Planung

lhr Partner in Sachen Licht
Skylight

ZeppelinstraBe 4
D- 85399 Hallbergmoos
Tel: 0811/ 9 32 31

Fax: 0811/ 9 55 99 i.f“l
rnachtmann@skylight-lampen.de g
]
| {18
www.skylight-lampen.de l
[ 3?. :

Ramona Nachtmann '
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Die Kolumne

CITY COMPANION

ist seit mehr als 14 Jahren als Eventagentur
tafig. Der Name ist bekannt fUr interna-
fionale Gdastebetreuung und besondere
Firmenevents in besonderen Locatfions.
lhr Partner fur individuelle Veranstaltun-
gen. Zum Service von CITY COMPANION
gehodrt natirich auch die Ausstattung
von Events. Von der Dekoration bis zur
Technik, z.B. Beleuchtungskonzepte.

i f "i}‘—- :%.'Eh!!l'
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Auch hier hat CITY COMPANION beson-
dere Schwerpunkte gesefzt und Sicher-
heit gilt als oberstes Gebot. Kabel werden
von dem geschulten und langjdhrig
erfahrenen Personal so verlegt, dass
garantiert niemand darUber stolpert.
Technik vom Feinsten, ob Licht oder
Ton. So werden bei Mikrofonen und Ton-
Ubertfragungen Uberwiegend Produkte
der Firma SHURE eingesetzt, weil sie sich
im harten Einsatz als am zuverl@ssigsten
erwiesen haben. Bei der Beleuchtung
wird verstarkt auf umweltfreundliche
Ausstattung geachtet um den Gedan-
ken der ,,Green Events" auch wirklich zu
beleben. LED-Scheinwerfer, wo immer
maoglich, sind selbstverstandlich, zur Zufrie-
denheit der Kunden.

Andrea Hiering
CITY COMPANION

Firmenevents ¢ Int. Gastebetreuung

TannenstraBe 30

85640 Putzbrunn

Tel. 089 60 600 939
welcome@citycompanion-
munich.com
www.citycompanion-munich.com

Andrea Hiering Expertin fUr Events & Int. Gastebetreuung prasentiert...

Wettbewerbsvorteile aus Trendlandkarten gewinnen

Von Ideenfindung, Kreativititstechniken und Querdenken wird zur Zeit viel
gesprochen. Aber was nutzt Ideenreichtum, wenn er an den Kundenbediirfnis-
sen vorbeigeht? Wenn er nicht neuen Nutzen bringt? Bei technischen Innovatio-
nen kénnen solche , Irrfahrten® teuer werden. Um den Erfolgskurs zu ermitteln,
bedarf es fundierter Analysen: ,,Wo befinden wir uns gerade? Wo wollen wir hin?
Welche Alternativen fiihren in Richtung Ziel?*

Dr. Anette Kiiblers ChanceNavigator unterstitzt unternehmensinterne Experten
bei der Planung zukunftsrelevanter Entwicklungen. ,,Wir beschreiben mit dem
Kunden gemeinsam sein Bild der Zukunft, in seiner Branche! Damit bereiten wit
ihn frihzeitig auf die Wettbewerbsvorteile von morgen vor! Mit Hilfe unserer pra-
xisbewihrten Methoden machen wir komplexe Zusammenhinge sichtbar. Portfo-
lio- und Technologieentscheidungen kénnen so getroffen werden, bevor es fiir ein
Unternehmen ,,zu spat® ist.

Dr. Anette Kiibler ist Diplom-Physiker und hat umfangreiche Erfahrung in ver-
schiedenen Rollen als Fihrungskraft in High-Tech-Branchen. Breite Berufserfah-
rung hat sie als Technologiemanager und Strategieberater. Als Zukunftsforscher
leitete Frau Dr. Kibler erfolgreich internationale, interdisziplinire Strategiepro-
jekte zu den Themen Demografischer Wandel, Verstddterung und Nachhaltigkeit.

Zuletzt erweiterte Dr. Kiibler ihre Kenntnisse in den Gebieten Coaching und Wirt-
schaftsmediation: Widerstinde gegen Verinderungen kénnen reduziert werden,
wenn Neuerungen nachvollziehbar gestaltet und schrittweise gemeinsam umge-
setzt werden.

ChanceNavigator - |hr Nutzen:

e Sichern Sie sich |hren Wettbewerbsvorteil mit
Trendanalysen im Kontext Ihres Geschdaftsumfeldes

¢ Behalten Sie das ganze Bild im Blick -
wir betrachten Trends und deren VerknUpfungen

¢ Gemeinsam leiten wir daraus neue
Geschaftsmdglichkeiten fur Inr Unternehmen ab

* Schaffen Sie ein effizientes Arbeitsumfeld fUr lhre

¢ Wir bieten Innen UnterstUtzung in der Umsetzung

Dr. Anette KGbler -

ChanceNavigator

WallbergstraBe 32

f@f 85570 Markt Schwaben
Telefon: +49 160 96 663 825
Info@ChanceNavigator.com

Consulfing and Coaching www.ChanceNavigator.com

Dr. Anette KUbler

: ! Dipl-Ing. Thomas Strobel die Kompetenzprofile Ihrer Mitarbeiter.
Mitarbeiter ChanceNavigator

Doch wie kénnen Trends verschiedenster Themengebiete identifiziert und zu
aussagekriftigen Zukunftsbildern verkniipft werden? Dr. Kiibler arbeitet dazu
mit dem strategischen Partner Thomas Strobel, geschiftsfithrender Gesellschaf-
ter der FENWIS GmbH, zusammen.

Die Summe der Erfahrungen aus Zukunftsprojekten ist ein Erfolgsfaktor
fir schnelle, hochwertige Arbeitsergebnisse. Vor wenigen Wochen wurde das
gemeinsame Projekt ,,Neue Geschiftsmodelle in der Wissensgesellschaft™ fur
ein mittelstindisches Unternehmen fertig gestellt. Diese Ergebnisse werden
bereits in der Geschiftsplanung bertcksichtigt.

Thomas Strobel ist Dipl.-Ing, fir Maschinenwesen. Er arbeitete in einem inter-
nationalen Technologie-Konzern in verschiedenen Unternehmensfunktionen
mit Fihrungsverantwortung. Inhaltliche Schwerpunkte seiner Titigkeit waren
die Gestaltung von Produktions- und Logistikabliufen, Zukunftsforschung,
Innovationsplanung, Portfolio-Management und die Definition von Geschifts-
strategien. Zahlreiche Projekte zur Verbesserung von Geschiftsprozessen und
Informationsflissen sind Teil seiner beruflichen Laufbahn.

Die Kernthemen der FENWIS GmbH sind Zukunftstrends, lebenslanges
Lernen und Wissenstransfer. Diese Elemente sind eine wichtige Grundlage fur
neue Wettbewerbsvorteile von Unternehmen.

FENWIS GmbH - Ihr Nutzen:

* Wissen muss flieBen - zwischen Menschen!

* Verbesserungen, Innovationen und neue
Kompetenzen sind so moglich.

» Der Wert des Wissens steigt, wertvolle Erfahrungen
werden besser genutzt!

¢ Austausch Uber Wissensplattformen und Weiter-
bildung mit praxiserprobten e-Learnings verbessern

FENWIS GmbH e Fachkrdfte deren Weiterentwicklung dauerhaft
geférdert wird, sind enger an das Unternehmen
gebunden.

Dipl.-Ing. Thomas Strobel
FENWIS GmbH
HubertusstraBe 25 VT
82131 Gauting Flhrungskultur
Telefon: +49 89 89 3577 98 Entwicklung
thomas.strobel@fenwis.de

www.fenwis.de
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Die Legende lebt!

Nach dem groBen Erfolg in
diesem Jahr wird die Rail &
Road Klassik auch 2010 wieder
fUr besondere Erlebnisse
sorgen...

Das erwartet Sie am 24. Juli 2010

Geft together Vorabendprogramm / Ganz-
tédgige Dampfzug-Pendelfahrten vom
Hauptbahnhof zum Bahnpark / Oldtimer-
Busbegleitung zu den DampflokUberholun-
gen / Die Original Raptors Chear-Leaders
begriBen die Gaste im Bahnpark / SpaB-
und Geschicklichkeitswettbewerbe rund
um die Dampfloké&ra / Paralleleinfahrten
der Dampflokomotiven und Oldtimer / Old-
fimerboulevard und Concour d Elegance
/ Wartung der Dampflokomotiven wie vor
50 Jahren / Historische Dampflokschmiede
in Betrieb / FOhrungen durch das Bahn-
park-Museum und Rundhaus Europa / Die
Kinderdampfeisenbahn dreht ihre Runden
um das Bahnpark-Hotel / Dampfzugfahrt
rund um Augsburg / GroBe Siegerehrung
der Wettbewerbe / Die Bahnpark-Gastro-
nomie sorgt ganztatig fir Speis und Trank
/ Sténde fUr Eisenbahn- und Oldtimerfans
und solche, die es werden wollen / Attrak-
five Hotel-Wochenendprogramme

Dr. Bernd W. Dornach

UNI MARKETING

Service Geschadaftsfihrungs GmbH
Postfach 22 01 66

86181 Augsburg

Tel. 0821 / 650 789 - O

Fax 0821 / 650 789 - 100
dr.dornach@uni-marketing.de

www.railandroad.de
Locationtipp fur Inr nGchstes
Event: www.bahnpark.de

Dr. Bernd W. Dornach

Hotel des Monats
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Experte Handwerks-Marketing présentiert...

—

Genau die richtige Umgebung fur Inre Tagung
und ein hochinteressantes Ziel fur lhre ndchste
Stadtereise. Unser Hotel des Monats kédnnen
wir Ihnen aus eigener Erfahrung nur warm-
stens empfehlen. Als modernes Tagungshotel
bietet das Dorint Hotel beste Voraussetzungen
fur lhre geschdftlichen Veranstaltungen, vom
kleinen Seminar - z.B. in einem der 3 Seminar-
rdume in der 34. Exklusiv-Etage - bis hin zum
groBen Kongress.

Nach einem erlebnisreichen Tag finden Sie
Entspannung sowohl im modernen Spa- und
itness-Bereich als auch im Restaurant und
r Bar. Das stilvolle Ambiente und Service
stgeber-Philosophie wird Ihre

.

as Veranstaltungsteam :

in Ihren Tagungs-
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Die Kolumne

Mit viel Esprit richtet das GHM
Team um Olivera Baro die
,Heim & Handwerk" neu aus.
Die Aussteller loben die zahlrei-
chen AktivitGten um die Messe
und sind begeistert.

Auch wir vom IMAGE Magao-
zin sind mit von der Partie. Uns
gefallt die Art, mit der Olivera
Baro und Helmuth Pusch den
Markt lebendig machen. Jede
inrer Messen: ein marketplace
der Extraklasse!

Sehen wir uns dorte

Olivera Baro
Projektleiterin

GHM Gesellschaft fur
Handwerksmessen mbH

Willy-Brandt-Allee 1

81829 MUnchen

Tel. +49 (0)89 9 49 55-130
Fax +49 (0)89 9 49 55 - 139
baro@ghm.de
www.ghm.de

Olivera Baro Projektleitung GHM Messe MUnchen informiert...

Lieber Handwerker

ZIPst Du schon oder staubst Du noch? Das ist hier die Frage.

Haufig fallt bei Renovierungs-,Sanierungs- oder Umbauaktivitdten Staub und Schmutz
durch Schleifen, Sgen, Bohren oder Frdsen an. Das ist besonders unangenehm,
wenn diese Arbeiten im bewohnten Bestand oder wdhrend Betriebszeiten ausge-
fOhrt werden. Jetzt kdnnen alle Handwerks- oder Produktionsunternehmen, fir die
Staub ein Thema ist, sich bei den Kunden noch beliebter machen. Das Unterneh-
men GAUXCON beschdéftigt sich seit Jahren mit ,,Differenzierung vom Wettbewerb"
und vermarktet seit 2005 ein Produkt, mit denen Handwerker des Innenausbaus inre
Kunden begeistern kénnen:

ZIPWALL - ein schneller Schutz gegen Staub. In wenigen Minuten vom Boden aus
installiert mit einer Dichtigkeit, die selbst Anforderungen bei der Schimmelpilzsa-
nierung erfullt. Die Wiederverwendbarkeit bei anderen Einsdtzen und natUrlich
die Zeitersparnis machen das System schnell bezahlt.

Die besonderen Vorteile der ZIPWALL® sind:
1. Die Wiederverwendbarkeit der Stiele (und Dichtelemente)
2. Die Kombination von Stielen mit Dichtschienen im

Deckenbereich und Seitenbereich (die Kompatibilitat simtlicher Teile)
3. Die Druckfeder im Stiel — dadurch ist eine hohe Standfestigkeit

(durch Andruck an die Decke) gegeben.
4. Die schnelle Montage und Demontage (ohne Spuren zu hinterlassen).
5. Die Aufstellmdglichkeit in jedem Winkel (L-Form, U-Form oder

als Vieleck) sowie unter Schragen.
6. Die Verwendung von handelstblicher Folie (50 - 80) Wolfgang Gaux
7. Die Montage mit einer Person —in der Regel ohne Leiter mdglich.

Dass Bedarf nach Schutz besteht, bestatigten mehr als Tausend Anrufe von Endkun-
den nach einer TV-Reportage Uber das einfach geniale ZIPPWALL-System, das eine
Importinnovation aus den USA ist:
www.zipwall.de/praesentation/video/einfach-genial-mdr
Dauert nur fUnf Minuten, kann Ihnen auf Dauer aber Stunden Zeit sparen.

GAUXCON e« Wolfgang Gaux e K. * RUftenscheider Str. 315-321 ¢ 45131 Essen
Tel. +49 (0)201.1257876 ¢ Fax +49 (0)201.1257877
info@gauxcon.de

www.zipwall.de (EE)I

YERTRIEE UMD MARKETING




DAS Sparbuch

Oder wie man mit cleverem Banking gewinnt

Die Innovation Internetbanking - fur gut Informierte ein
Segen. Wer die Mdglichkeiten clever nutzt, ist auf der
sicheren Seite. Gregor Janecke, Autor des Direktban-
kenportals www.optimal-banking.de mit Sitz in Lauben
bei Memmingen, schreibt in seiner verbraucherfreund-
lichen Publikation, wie man Angebote von Direktban-
ken effektiv nutzt. Beispielsweise geht es ums kostenlose
Girokonto und was man tun kann, wenn es Probleme mit
der Bank gibft. Ein anderer Abschnitt behandelt Sparbu-
cher und Tagesgeldkonten: Was muss man beachten,
damit das Geld Uberdurchschnittlich verzinst wird und
frotfzdem sicher angelegt ist?

Um richtige Entschei-
dungen freffen zu
kénnen, braucht man
den Uberblick:

Weitere Themen sind: Sparen und Anlegen, Kredite
und Kreditkarten, Vermittler, Sicherheit, Kommunikation,
Schufa, Internetforen, Noftfalltelefon.

Der Ratgeber wird jedem nUtzen, der noch kein Profi
ist. Schon wahrend des Lesens wird man Ideen entwik-
keln, wie sich die Bankbeziehungen optimieren lassen.
Der Entschluss, dieses Buch zu schreiben, fiel im Sommer
nach einigen Gesprdchen mit Menschen, die von den
Moglichkeiten des Online-Bankings geh&rt hatten, selbst
aber noch nicht den richtigen Zugang fanden.

mit seinem Direktbanken-
portal bietet Journalist
und Finanzkenner Gregor
Janecke einen innovati-
ven Verbraucherservice

Das , Sparbuch' ist im Buchhandel erhdltlich und kann
Uber értliche Buchhandlung bestellt, im Internet kann es
Uber amazon.de bezogen werden.

wSparbuch* 64 Seiten, kartoniert

Books on Demand GmbH (Degenber 2008)
ISBN-10: 3837079872

ISBN-13: 978-3837079876
Verkanfspreis: 6 €

www.optimal-banking.de

:Q.Com
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Der Energieausweis

ist seit 2008 Pflicht fur dltere
Wohngebdude. Ab 1/2009
braucht jeder Immobilienbe-
sitzer einen Energieausweis.
Fir Gewerbebauten beginnt
die Pflicht ab Juli 2009.

ENERGIEAUSWEIS .

Cabunsdn

—_— [ ae—

Mehr dariber erfahren Sie bei
mir online oder in der IMAGE
Ausgabe Mai 2009 (siehe
orhideal-image.com/magazin
im ARCHIV 2009)

Besuchen Sie mich auf
der Heim + Handwerk am
Orhideal-IMAGE Stand.

Dr. Adalbert Sauter
Geschdftsfuhrer « Fachautor

SOL-Century GmbH
Spottingerstr. 2 b

86899 Landsberg/Lech
Tel. +49(0)8191 - 9857483
Fax. +49(0)8191 - 9857484
sauter@sol-century.eu
www.sol-century.eu

Dr. Adalbert Sauter Experte fUr Energiegewinnung prdsentiert...

Der Prozess-Optimierer

Thomas Kufer spezialisierte sich vor
knapp 20 Jahren auf die Beratung
mittelstindischer ~ Produktionsbe-
triebe in Sachen Software. Thm war
von Beginn an wichtig, dass stets
innovative und erfolgreiche Software
fir die individuell abgestimmten
Losungen der Produktionsbetriebe
eingesetzt wird. Stetige Weiterbildung
ist deshalb fiir das gesamte Team der
EDPRO GmbH selbstverstindlich.
Zu den Kunden der EDPRO GmbH
zihlen Anlagenbauer, Serienferti-
ger, Kunststofferzeugnis-Hersteller,
Lohnfertiger sowie Unternechmen
aus den Bereichen Maschinenbau
und Automotive. Die Kunden pro-
fitieren vom Einsatz der Softwarel6-
sungen durch héhere Produktivitit,
stabile Prozesse und aussagekriftige
Produktionskennzahlen.

e |

Thomas Kufer (TK) weil3, wovon |
er spricht, denn als gelernter Biich-
senmacher und Meister fur Maschi-
nenbau kennt er die Basis der
Produktionsprozesse. Die vorhande-
nen Optimierungspotenziale kénnen
so durch ihn und sein Team auch tat-
sdchlich ausgeschépft werden.

,.Herr Kufer, welches Spektrum bieten Sie Ihren Kunden an und wie gehen Sie dabei vor?*
TK: ,Jm Rahmen eines Sensibilisierungs-Workshops, d.h. einer ersten Analyse, die aus einem
etwa zweistiindigen internen sowie einem mehrstiindigen Termin im Unternehmen besteht,
entwickeln wir bereits erste Optimierungsvorschlige. Das Themenspektrum reicht von einer
Betriebsberatung in Verbindung mit Prozessoptimierungen im Unternechmen tber Qualitits-
management-beratung, der Einfihrung eines PPS- bzw. ERP-Systems bis hin zur Implemen-
tierung moderner Zeiterfassungsmethoden.*

,»Was liegt Thnen bei der Zusammenarbeit mit Thren Kunden besonders am Herzen?*

TK: ,,Uns ist eine langfristige, vertrauensvolle Zusammenarbeit mit unseren Kunden wichtig;
Aufgrund unserer langjihrigen Erfahrungen, insbesondere auf der Produktionsstittenebene,
erkennen unsere Kunden recht schnell die Vorteile im Vergleich zum Status Quo. Neben einer
deutlich verbesserten Produktivitit steigen
regelmilig auch deren Wettbewerbsfihigkeit
und Kundenzufriedenheit. Unser Fokus auf
praktische Umsetzbarkeit, verbunden mit den
genannten Vorteilen, ist die beste Kundenbin- EDPRO Ges.f. EDV-Projektierung mbH

dung* GrubstraBe 9 « 82293 Mittelstetten
Tel. +49 8202 961970

Fax. +49 8202 961971
t.kufer@edpro-gmbh.com
www.edpro-gmbh.com

Thomas Kufer
Qualitadtsmanagementbeauftragter Geschdéftsleitung
Interner Auditor nach DIN ISO 9001:2000

Das Schoéne ist, egal wie trocken das Thema
oder wie technisch-anspruchsvoll die Auf-
gabe, Thomas Kufer sicht man den Spal3 an
der Arbeit und neuen Aufgaben an.

Orhideal® IMAGE * Das Businessportrait-Magazin fUr Présentation & Cross-Marketing
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Das Orhideal®-IMAGE Magazin ist ein
Cross-Marketing-Projekt der interna-
tionalen Marke Orhideal und erscheint
monatlich als Gemeinschaftswerbung
der beteiligten Unternehmer.
Bezugsquelle: Printausgabe monatlich
bei beteiligten Unternehmen, im ABO, bei
Verbreitungspartnern in D, A, CH erhdlt-
lich. PDF Ausgabe zum Download.
Verbreitungspartner auszugsweise unter:
www.image-magazin.com PARTNER
Endauflage:

PDF-Auflage Uber 20.000 Exemplare
PRINT-Auflage limitiert auf 10.000 StUck
nach Seitenzahl

Koordination/ PR-Konzeption:
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Erlkamer Str. 68 « 83607 Holzkirchen
www.orhidea.de * www.orhideal.com
Direkt Leitung: 0177 - 3550 112

E-mail: orhidea@web.de

Supervision - Redaktion:

Angelina Naglic, Alexander Briegel

Orhideal-Magazin-Sharing® - sich ein Magazin
teilen und sich gegenseitig bekannt machen !
So wird ein eigenes Kundenmagazin bezahlbar
und optimal verbreitet:

Nach diesem Prinzip verteilen die prdsentierten
& présentierenden Unternehmen das IMAGE
Magazin als schriffiche Referenz aktiv und
ganz persdnlich in ihren Wirkungskreisen, an
ihre Kunden und Geschdftspartner direkt am
Point-of-Sale, durch ihre Vertriebsteams, in ihren
Kursen und Seminarunterlagen, auf inren Mes-
sest@inden, durch monatlichen Postversand, in
ihren RGumlichkeiten, auf inren Hotelzimmern,
auf Veranstaltungen u.v.m. Zur Zeit erreichen
wir auf diese persdnliche Weise monatlich Gber
20.000 Unternehmer, Entscheidungstrdger und
Top-Verdiener in D, A & CH als Multiplikatoren.

Alle Inhalte basieren auf Angaben der empfoh-
lenen Unternehmen. Das Magazin dient dazu,
auf Persdnlichkeiten und deren Leistungen
aufmerksam zu machen. Bedenken Sie: Alle
Leistungen, die im Magazin empfohlen werden,
kdnnen nicht durch die Experten GberprUft
werden. Empfehlungen bleiben Empfehlungen
und sind keine Garantie fUr die Qualitat einzel-
ner Leistungen und Produkte. FUr die Richtigkeit
der Angaben und Folgen aus der Inanspruch-
nahme empfohlener Leistungen haften aus-
schlieBlich die empfohlenen Unternehmen.

Seitens Orhidea Briegel und der Experten

kann keine Haftung Ubernommen werden.
Nachdruck und Kopie - auch auszugsweise

-, Aufnahme in Online-Dienste und Internet,
Vervielfaltigung auf Datentr&ger wie CD-Rom,
DVD usw. nur mit schrifticher Genehmigung
von Orhidea Briegel und der Experten. FOr
unverlangt eingesandte Manuskripte und Fotos
keine Gewdhr.

Die fUr sich werbenden Unfernehmen (Exper-
ten) tfragen alleine die Verantwortung fUr den
Inhalt und die rechtliche Zul&ssigkeit der fUr die
Insertion zur VerfGgung gestellten Text- und Bild-

unterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel.

Der Experte stellt Orhidea Briegel im Rahmen
seines Kolumnen-Anzeigenauftrags von allen
AnsprUchen Dritter frei, die wegen der Verlet-
zung gesetzlicher Bestimmungen entstehen
kédnnen.

Orhidea Briegel, Int. Orhideal®-Fotocoach, Dipl.- Public
Relations Fachwirtin (BAW), ist Mitglied der Deutschen
Public Relations Gesellschaft (DPRG e.V.), und Veran-
stalterin der Kunstfoto-Ausstellung Orhideal® , Business-
Profile” mit den Business-Treffs.

Inter-aktiv Lesen &
Inter-aktives

Cross-Marketing:

Bihne frei fur Vordenker & Umsetzer, Etablierte & Grinder aus
dem Mittelstand: Wir freuen uns, Sie mit Ihrer STARKEN MARKE
auch online in unserer XING-Gruppe zu begriBen.

Hier vernetzen wir interessante Unternehmer aus unserer IMAGE-Plattform
www.orhidealimage.com interaktiv. Sie kdnnen sich jetzt schon kostenfrei
einfragen. Herzlich Willkommmen und gute Kontakte !

Faktor MENSCH - Kult MASCHINE

Warum begeisterst Du Dich fir die Person? Warum zeigst Du denn immer {‘F
nur Menschen so plakativ, wurde ich von manchen Lesern in den leiz-
ten sechs Jahren gefragt? Die Innovationen der letzten 150 Jahre sind
bewundernswert. Fast kdnnten wir vor lauter Technik-Euphorie und Maschi-
nenkult vergessen, dass es da noch etwas gibt: Den Faktor MENSCH! Man
kann denjenigen, der die Maschine erdacht, erfunden, gebaut, instand
gesetzt, verkauft, gekauft, benutzt, repariert hat, nicht ausser Acht lassen.
Der MENSCH ist in diesen ganzen Entwicklungen in den Hintergrund verdrdngt worden
und nun holt uns diese Tatsache ein. Mir hat es immer SpaB gemacht, den Mensch hinter
der Sache zu zeigen (hervorzuholen). Ich bin in einer sehr technisch-orientierten Familie
aufgewachsen, hatte zu Hause den Computer bereits lange zuvor, bevor er die Haus-
halte erobert hatte. Es faszinierte mich. Trofzdem hatte ich immer die Neugier zu wissen,
welcher Ideengeber hinter der Idee steckt, wie das Produkt entwickelt wurde, wer ,,es*
erfunden hat.

Kennen Sie das: ,,Mein Auto hat den Geist aufgegeben'2 Man sagt es so daher und Uberegt
gar nicht den Ursprung des Wortes. Warum will man der Sache einen Geist ,,verpassen*e Weil
in jedem entworfenen DING ein Teil vom Erfindergeist steckt. In der Erfindung, dem Produkt,
der Technik hat sich der Erfinder zum Ausdruck gebracht. ,Mein Computer hat den Geist
aufgegeben.” sage ich gerne, wenn ich ihn wieder hoffnungslos Uberfordert habe. Was
ist in dem Fall passiert¢ Mein Computer gibt kein Zeichen von sich, ist ,,tot"l Es bewegt sich
nichts mehr. Kein virtuelles Lelbben mehr zu spUren, zu sehen und ich weine fast, weil er mich
nicht mehr ,,begeistern” kann. Mal ehrlich, der ,,Mac*" ist schon ein toller Computer; ohne
Steve Jobs und seine flammende Begeisterung, wére er aber NIE Kult geworden | Man sagt
in meinem Wirkungskreis, ich kdnnte auch gut begeistern; Menschen begeistern! Ich finde
man kann alles ,,begeistern*; mit Geist einhauchen. So kam ich auf die Idee (Ubrigens eine
Orh-ldee, wie ich das so germe nenne) in dieser Sonderausgabe auch die ,,Maschinen zu
begeistern”, sprich mit ,,Be-Geist-Ehrung” zu zeigen und deren Entwickler, Urheber und Multi-
plikatoren vorzustellen.

So haben wir mit dieser Ausgabe einen Kult geschaffen, den Kult MASCHINE, und den Faktor
MENSCH dabei nicht vergessen. Die Resonanz zeigt mir, es ist gelungen. Ich winsche weiter-
hin viel Erfolg, nicht nur beim quer-DENKEN, sondern VOR ALLEM beim UMSETZEN.

Orbidea Briegel

Tausend Dank an die technische Event-Unterstiitzung von
www.citycompanion-munich.com - unser Kompetenzpartner Events

it H C Ompanion

Hir Firmanewent:



rrrrrrrrrr
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Orhidea Briegel Herausgeberin und Expertin fir ImageDesign présentiert...

wehdes objektiv gesehen

Die Dilg Gruppe

Qualitat, Innovation, Perfektion, verbunden mit tfechnologischen Spitzen-
leistungen: “Made in Germany*- dies zeichnet die Dilg Gruppe aus.

Riidiger Dilgs Vater, Otto Dilg griindete 1970 die Otto Dilg GmbH. Das
in Neufahrn bei Miinchen ansissige Unternechmen konzentrierte sich
auf die Geschiftsfelder Maschinenbau und Feinmechanik. Aufgrund der
Entwicklung leistungsstarker Produkte mit héchstem Qualititsanspruch
und der starken Kundenorientierung beliefert das mittelstindische Unter-
nehmen heute Kunden wie MAN, Siemens, EADS, Alcatel und BMW.
Mittlerweile ist unter der Leitung von Ridiger Dilg daraus die Dilg Group
geworden. Das Hauptgeschiftsfeld ist die Entwicklung und Produktion
von Birstmaschinen und Filteranlagen, die sich fiir den Einsatz in unter-
schiedlichsten Produktions-Umgebungen eignen. Als einer der wenigen
Hersteller entwickelt, konstruiert und produziert Dilg ausschlieSlich
in Deutschland und bietet Qualitit ,,Made in Germany*. Mit der Ent-
wicklung von Brstmaschinen, die zwel variable Bearbeitungsebenen
enthalten, hat Dilg Standards in seinem Marktsegment gesetzt. Die intet-
nationale Ausrichtung des Unternehmens wird durch ein Distributoren-
netz in unterschiedlichen Zielmirkten unterstiitzt. Im Jahr 2006 hat Dilg
die PTA GmbH, ein fihrendes Unternehmen in der Reinraumtechnik,
ubernommen.

Einer, der
anpackt:

schwungvall
fGhrt RUdiger
Dilg die Dilg
Gruppe als
Familienunter-
nehmen und
bringt dem
guten, alten
»Made-in-Ger-
many* neues
Ansehen: die
begehrte Pro-
duktpalette mit
umfassenden
Service ist ein
Exportschlager
bis in die USA.

»An unseren Standorten Neufahrn und und Mauvern (bei Landshut)
entwickeln und produzieren wir mit unseren Tochterunternehmen PTA
Anlagen fiir die Pharmaindustrie sowie mit der Otto Dilg GmbH Fein-
mechanik im Beteich der Oberflichentechnik.”

Mehr zur Dilg Gruppe unter: www.dilg-group.com

9

Otto Dilg GmbH
Gotifried-von-Cramm-S$ir. 5
85375 Neufahrn bei Freising
Tel.: 081 65/ 95 87-0

Fax: 081 65 / 95 87-22

ImageFoto Titel: © www.orhideal-image.com

In jedem gewiinsct 'hpr;\?ang und welt-
;1 -rl »

Unsere Produkte
sefzen
QualitatsmaBstabe

Die Firma PTA Pharma-Technischer Appa-
ratebau wurde vor Uber 20 Jahren von
Herrn Helmut Kasian gegrindetf. Unter
seiner Leitung expandierte das Unter-
nehmen kontinuierlich und erreichte eine
fUhrende Position als Anbieter von Lami-
nar-Flow-Anlagen, Reinraumtechnik und
Reinigungsanlagen fir die Pharmazeuti-
sche Industrie. Von Projektierung, Enginee-
ring und Entwicklung bis hin zu Lieferung,
Montage, Inbetfriebnahme und Wartung
— PTA bietet alles aus einer Hand, um stets
einwandfreie Lésungen zu garantieren.

Als PTA von Herrn Rudiger Dilg UGbernom-
men wurde, baute er zigig die Produkti-
ons- sowie die VerfriebskapazitGten aus
und stockte die Mitarbeiterzahl auf, um der
hohen Nachfrage zeitnah entsprechen zu
kénnen. Anfang 2009 wurde das kom-
plette Maschinenprogramm der Huber
Maschinenfabrik GmbH, ein tfraditionsrei-
cher Anbieter von pharmazeutischen Rei-
nigungs- und Sterilisationsanlagen, in das
Fabrikationssortiment von PTA integriert.

Basis fir den anhaltenden Erfolg sind bis
heute die Expertise, die Innovationskraft
und die Kompetenz absolut kunden- und
marktorientierter Anlagen fur hdchste
AnsprUche in Qualitdt und Technologie.
FUr viele fUhrende Hersteller aus Europa,
Amerika und Asien ist PTA schon seit Jahr-
zehnten erste Wahl.

Die hochquadlifizierten Mitarbeiter der PTA
verfugen Uber ausgezeichnetes Know How
und tragen die Vision ,,Hochste Standards
in Technologie, Qualit&t und Prdzision* mit.

it - und ir chster Perfektion.
. A
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Wir denken

Cleanroom Technology ‘

Ein perfektes Produktionsumfeld ist Voraussetzung
fur die wirtschaftliche Herstellung von witksamen
Medikamenten. Reinraumtechnik von PTA bietet
Thnen beste Bedingungen fiir unterschiedlichste
Aufgabenstellungen im Umgang mit pharmazeuti-
schen Wirkstoffen.

Das Abfillen, Umfillen, Verwiegen und Probeneh-
men hochwirksamer Substanzen ist ein kritisches
Moment fir die Sicherung der Produktqualitit
ie des umfassenden, zuverlissigen Schutzes d
onals vor Kontamination. In allen Prozesser
durchgehende Sterilititskette unabdingbat.

PTA bietet fiir diese Anforderungen ein umfang-
reiches Produktprogramm, das Funktionalitt,
Effizienz und Prizision mit ausgezeichneten Scl
eigenschaften verbindet. Unsere Anlagen werdeé
stets individuell fir die jeweilige Produktionsu:
gebung konzipiert und entsprechen den hohen
Anforderungen der pharmazeutischen Industrie:
Dartber hinaus erfiillen sie alle aktuellen relevanten;
Normen wie GMP und FDA Standards. PTA
Reinraum-Anlagen entsprechen — je nach Anforde-
rung — Reinraumklasse 100 bzw. Sicherheitsklasse 1
oder 2 DIN 12469.

Reinraumtechnik von PTA — fir ein Optimum at
Prozesseffizienz.

PTA CLEANING SYSTEMS:
Intelligente Technik fiir héchste Reinheit und Pro
duktions-Effizienz

Die grundliche, effiziente Reinigung pharmazeuti-"
scher Kleinteile sowie deren schnelle Weiterverabei=
tung stellt einen entscheidenden Beitrag fir die
Qualitit des Endprodukts dar. Fir die vollautoma-
tische Spezialreinigung von Kleinteilen aus Gummi
oder Kunststoff mit hohem Endfinish-Anspruch (z.
B. elastomere Verschlusselemente) entwickelt PTA
hocheffiziente Waschanlagen fiir unterschiedliche
Kapazititsanforderungen. Die Anlagen ermogli-
chen extrem hohe Reinigungsgrade — inklusive dg

Sterilisation - und unterstitzen mit durchdach | | . . Weitere Endprodukte der
Funktionen die Produktionseffizienz. A { Dﬂg Gruppe unter:

Seit dem Jahr 2009 erginzt das komplette Ferti
gungsprogramm der Firma Huber Maschinent:
GmbH, Freising, mit ihrer speziellen Technole
fur die Reinigung und Sterilisation das PTA Pt
duktprogramm.

www.dilg-group.com

Waschen — Spiilen — Silikonisieren — Sterilisie
— Trocknen: In einem Arbeitsgang!

PTA CLEANING SYSTEMS eignen sich vo
fur Produktionsumgebungen, wo die schnelle u
dullerst grundliche, aber auch schonende Reinig
von industriellen Kleinteilen ein maf3gebliches
Kriterium ist; wie z.B. in der Pharma-, I.ebensmi
und Automobilindusttie.
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Die Kolumne

Die Bravereikunst

Das bayerische Herrscher- und
Kénigshaus der Wittelsbacher
ist eng mit der Geschichte
und Pflege der Bierbraukunst
verbunden. Es war der Wittels-
bacher Herzog Wilhelm IV., der
im Jahre 1516 das bis heute
guUltige Reinheitsgebot fUr Bier
erlieB.

Erlegte damit den Grundstock
fUr die anerkannt hohe Quali-
tadt des bayerischen Bieres.
Auch das Brauen von Weiss-
bier wurde von den Wittelsba-
chern gepragt und gepflegt.
Uber 200 Jahre besaBen sie
das  Weissbier-Monopol  in
Bayern.

Heute sefzen wir diese kdnig-
liche Tradition der Bierbrau-
kunst fort. Im Internet erfahren
Sie auch, wo Sie ein gepfleg-
tes Bier aus unserem Hause im
In- und Ausland finden, wo wir
gemeinsam feiern oder Sport
freiben, und - nicht zuletzt -
nutzen Sie unsere vielen Uber-
raschenden Angebote im
Shop, zum Herunterladen und
zum Spiel.

Mit freundlichen GriBen

Luitpold Prinz von Bayern

www.koenig-ludwig.com

Luitpold Prinz von Bayern informiert aus der Region:

-
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Franziskuswerk
Schonbrunn

Druck- & Druckweiterverarbeitung
Metallverarbeitung

Montage- & Verpackungsarbeiten
Ndherei und Textilarbeiten
Schreinerei

Wadscherei

Gerade auch Menschen mit Behinderung
brauchen Arbeit und Titig-sein, um das
Gefiihl der Anerkennung und des Selbstwer-
dens zu efleben. Wenn behinderte Menschen
eine berufliche Identitit aufbauen kénnen, so
gewinnen sie an Ansechen und Lebensquali-
tat. Das Franziskuswerk Schonbrunn bietet
deshalb ein differenziertes und durchlissiges
System von Arbeits-, Beschiftigungs und
Férderungsmoglichkeiten an. Dabei wird
Atrbeit als Einheit von auf Produktivitit aus-
gerichteter Titigkeit und sozialer und berufli-
cher Rehabilitation verstanden.

Ausgleichsabgabe

Die Werkstatt fur behinderte Menschen des
Franziskuswerk Schonbrunn bietet Thnen
Dienstleistungen und Produkte hé&chster
Qualitit zu einem sehr giinstigen Preis-
Leistungsverhaltnis. Der Gesetzgeber hat
zur Vergabe von Auftrigen an Werkstitten
fir behinderte Menschen zusitzlich einen
wirtschaftlichen Anreiz geschaffen.

Ihr Unternehmen kann die Ausgleichs-
abgabe reduzieren, wenn Sie in unserer
anerkannten Werkstatt fur behinderte
Menschen einkaufen oder fir Thre Produk-

:ﬁ‘l‘;

tion fertigen lassen.

Harald Baumann
Produkfionsleiter
Telefon 08139-800-550
plaf@schoenbrunn.de

Franziskuswerk Schénbrunn
gemeinnitzige GmbH
Arbeit und Férderung
KaiserstraBe 7

85244 Schénbrunn 3 e .. N '
www.schoenbrunn.de 3 . R ————
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geschutzt

Die Kolumne

Nanotechnologie

EXUWEG ist das kompetente Dienst-
leistungs- und Fachlieferantennetz
for sdmiliche Graffitientfernungen,
Fassadenreinigungen,  Fassaden-
schutz und Easy-to-Clean Oberfla-
chen.

Jeder Untfergrund, jede RuB-, Fett-
oder Olverschmutzung, jedes Graf-
fiti, ja, jeder noch so hartn&ckig
festsizende Schmutz verlangt nach
einer speziell angelegten Reini-
gungslésung. Bewdhrte  EXUWEG-
Produkte, kombiniert mit einer
optimierten Technik und Methode,
garantieren Dank ihrer Beschaf-
fenheit und Wirkungsweise einen
schonenden Umgang mit dem
Untergrund und der Umwelt.

Doch das ist bei weitem noch nicht
genug. Einmal gereinigte Oberfla-
chen muUssen langfristig geschutzt
werden. Durch eine prophylakti-
sche Versiegelung wird tiefergehen-
den Sché&den an den Oberfléchen
durch  erneute  Verunreinigung
vorgebeugt, ohne dabei die Bau-
physik der jeweils betroffenen Unter-
grinde zu beeintréchtigen.

Robert Paulus

Exuweg Fachbetrieb Lkr. MUnchen
Kyffhduserstr. 8c

85579 Neubiberg

TelNr.: +49 89 41177168

Mobil: +49 1522 9264998

landkreis-muenchen@exuweg.de

Robert Paulus Experte fUr Oberfldchenbehandlung présentiert...

Gute Ideen?
Schiutzen lassen!

Unser globales Dorf riickt immer niher zusammen. Das bringt neben den Annehm-
lichkeiten giinstiger Produkte aus aller Welt auch so manches Gerangel um Erfindun-
gen und gute Produktideen mit sich. Ein innovatives Unternehmen hat beispielsweise
mit hohen Investitionen und viel Mithe ein gelungenes Produkt entwickelt, in dem
jede Menge Know-How steckt. Diese Investitionen miissen amortisiert werden, damit
sich der Aufwand rechnet.

Kaum ist das Produkt erfolgreich am Markt platziert, tauchen die ersten Plagiate von
Produktpiraten auf. Meist kann der Nachahmer das Produkt glinstiger anbieten, weil
er die Entwicklungskosten gespart hat und oft mit geringerer Qualitit fertigt. Damit
ist fur das innovative Unternehmen nicht nur der Return of Investment gefahrdet, sondern
schnell steht auch der Ruf des Unternehmens auf dem Spiel, wenn es mit geringwertigen
Plagiaten in Verbindung gebracht wird.

Egal ob technische Idee, Marke, Design oder Software, Sie kénnen dafiir sorgen, dass

Thre Innovation sicher ist - vom Entwurf bis zum fertigen Produkt. Jeder Tag zdhlt.
Sprechen Sie friihzeitig und regelmiflig mit einem Patentanwalt.

Albrecht Ritter
Patentamvals, Dipl-Ing. (TU)
European Patent Attorney
European Trademark and

Bosch Jehle .
Patentanwaltsgesellschaft mbH
Flueggenstr. 13 » D-80639 Munich

Phone: +49 89 - 5480 174-0
Mobil: +49 173 - 66 00 550
Fax: +49 89 - 5480 174 -99
e-mail: Ritter@bgsj.com
www.bgsj.com

Orhideal® IMAGE * Das Businessportrait-Magazin fUr Prédsentation & Cross-Marketing
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Sehr geehrte Unternehmerinnen und Unternehmer,

wir vernetzen uns jetzt auf einer zusatzlichen Ebene! Unsere Partner der Orhideal-IMAGE Plattform und présentierte
Unternehmen aus dem IMAGE Magazin strahlen wir mit Beitrédgen auf Orhideal IMAGE TV aus. Redlisiert wird diese
zus@iziche Cross-Marketing-MaBnahme mit Hilfe von unserem offiziellen InternetTV-Pariner MOVILUTION MEDIA.
Orhidea Briegel, Herausgeberin Www.orhideal-image.com

BUhne frei fUr Vordenker & Umsetzer, Etablierte & Grinder aus dem Mittelstand: www.xing.com/net/starkemarke

Unser TV-Partner: MOVILUTION MEDIA

Film - Community - Internet TV - Consulting

MOVILUTION MEDIA ist ein inhabergefUhrtes und unabhdngiges Dienstleistungsunternehmen rund um ,,Neue
Medien", die sich dem Motto ,,Bewegende Losungen fUr Business, Weiterbildung und Unterhaltung* verschrie-
ben hat. Das Leistungsportfolio besteht aus vier Geschdaftsbereichen:

1. FILM & VIDEO - Wir setzen Sie mit Kompetenz und Persénlichkeit in Szene!
=> Film-/Videoproduktion, Audio-Podcasts, Unternehmenssound, ...

2. COMMUNITY - Wir vernetzen Netzwerke!

=> Online Netzwerke, Community Management, Redaktion, ...

3. INTERNET TV - Wir strahlen lhre Themen aus!

=> Business-TV, Event-TV, Live-Streaming, Online-Events, ...

4. CONSULTING - Wir beraten Sie rund um ,,Neue Medien* U

=> Strategie, Geschaftsmodelle, Marketing, Internet, ... GF omnz}k

»Wir arbeiten in einem groBen Netzwerk aus herausragenden Unternehmenm, innovativen Dienstleistern, umsetzungsstarken Bera-
fern, kreativen Gestaltern, einzigartigen Kameraleuten & Cuttern und schreibstarken Redakfeure und Journalisten zusammen.
Dieser umfangreiche Erfahrungsschatfz und auBergewdhnliche Kompetenz setzen wir und unsere Partner tdglich zum Wohle unsere
Klienten ein. Bewegende Medienldsungen fUr Ihren Einsafz! Das ist wofdr MOVILUTION MEDIA steht!*

Mehr Informationen: www.movilutionmedia.de « www.agitano.com * www.tv24dmedia.com
Bei RUckfragen und fur weitere Informationen steht Innen gerne Oliver Foitzik per Mail
(o.foitzik@movilutionmedia.de) und/oder via Telefon +49 821 4550570 zur Verfigung.

Unser TYPO3-Partner: DYNAMIC LINES

Mein groB3er Dank gilt auch Dynamic Lines. Ich habe schon vieles ausprobiert und im Web
experimentiert, als es noch ,,unserids oder dubios” war, wenn man im Internet eine Home-
page hatte oder nur Mobil erreichbar war ;-)). Das Team von Dynamic Lines ist schnell, pro-
fessionell und fair. Hier sind wir mit der Platform bestens aufgehoben und ich kann diesen
Dienstleister weiterempfehlen. Tel.: ++49 (0) 89 / 809798-39 ¢ www.Dynamiclines.de

Dynamic Lines deckt als Full-Service-Internet-Agentur alle Leistungsbereiche zur erfolgrei-
chen Umsetzung von Internet- und Onlinemarketing Projekten ab. Angefangen bei der
strategischen Konzeption, der grafischen Umsetzung, der anschlieBenden Programmierung
bis hin zur laufenden Optimierung und Pflege Ihres Internet-Auf-
fritts. Unser eigener Anspruch ist dabei jeden Tag aufs Neue eine
Herausforderung: Wir wollen unsere Kunden begeistern. Mit Kom- o ~—
petenz, Leistung, Qualitat und Service zu verninftigen Preisen. -‘
—1
/D

GF Andreas Wernberger

Dynamic Lines liefert Ihnen ,,powerful solutions*!!! a0 Agentur flr
IT-Service
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Ab Oktober 2009 on air;
Gabriele Kowalski
auf

Radio
Arabella_

1008 1052

ImageFoto: © www.orhidea.de
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DELTA on air

Time to change !

Wenn Gabriele Kowalski Projekte unternimmt, steht der
Qualitatsanspruch an erster Stelle. Das neueste Projekt der
hochstaktiven, akademischen Businessfrau ist die Grin-
dung des ,Board of Excellence” mit dem EXCELLENCE
TEAM fir alle Fragestellungen, neue Wege, neue Antwor-
ten und neue Lésungen im 3.Jahrtausend. Erleben Sie mit
dem BOARD OF EXCELLENCE einzigartige, vernetzte, ler-
nende und flexible Intelligenz in Aktion! Die erfahrenen,
hochkompetenten EXCELLENCE Spezialisten aus allen
Bereichen des Lebens und Arbeitens, begleiten Sie und
lhr Unternehmen in eine gliickliche, erfiillte, gesunde und
erfolgreiche Zukunft - vom BEST PRACTISE (= bisher Ublich:
Funktionsoptimierung) zum NEXT PRACTISE (= neu: Pro-
zessmusterwechsel)!!l Mit diesen Lésungen und Ansdtzen
betreten Sie eine neue Dimension.

Ab Oktober kénnen Sie sich mit Impulsen und Expertisen
auch Uber das neue Radiofo-rmat von Delta Institut inspi-
rieren lassen. Als langjahrige Moderatorin, Autorin und
Dozentin gibt Gabriele Kowalski den Schubs in die richtige
Richtung in sachen Changemanagement. Anfragen Uber
ein relaunchtes Fernsehformat von DELTA werden zur Zeit
verhandelt und bis dahin kénnen Sie sich auf Orhideal®
IMAGE TV zum Thema VERANDERUNGEN einen Eindruck
verschaffen.

,Der Andrang war gro8 und die Anfragen im DELTA Institut
fir Changemanagement & Persénlichkeitsentwicklung in
2009 boomten. Wir haben es alle gespurt, alle gedacht und
begonnen, danach zu handeln:JETZT!I! Es ist héchste Zeit far
Verénderungen in unserem Leben - beruflich, privat, wirt-
schaftlich, gesellschaftlich und fir unser Unternehmen — TIME
TO CHANGE! Die Wirtschaftssituation und der Zeitgeist legen
es uns allen nahe: intelligenter, professioneller und erfolgrei-
cher Wandel ist angesagt. CHANGEMANAGEMENT in allen
Bereichen des Lebens!

Erstmalig hat das DELTA INSTITUT in 2009 Ansdize aus dem
CHANGEMANAGEMENT offentlich und fUr alle zugdnglich in
der DELTA OPEN ABENDREIHE angeboten. Der groBe Erfolg
spricht fUr sich. Darum werden wir dieses hochaktuelle und
sehr gefragte Thema im Herbst 2009 bei DELTA OPEN fort-
setzen. Nutzen Sie |hre groBe Chance, sich auf diesem Weg
Change Expertise zu holen! Bei Fragen und Problemstellungen
stehen wir Ihnen gerne mit Rat, Tat und Lésung zur Seite.
Gabriele Kowalski*

www.deltainstitut.de

g s e
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‘Walter Hallschmid
dichten-und-Kleben.eu
Geschiftsmann des Monats
Lade ein zum BusinessTref

Podium der Starken Marken

»lch kleb” Ihnen eine...

...Fassade!" Wenn Wallter Hallschmid das ausspricht,
bekommen Projektentwickler und Architekten glén-
zende Augen. Denn bei dieser Technik werden
kreatfive Herausforderungen mit brillanten Ergeb-
nissen belohnt. Sein GespUr fur Material und dessen
Verhalten ist fUr Projektpartner dabei erforderlich.
Seit mittlerweile 10 Jahren handelt Walter Hall-
schmid im Rahmen seiner GmbH und Co. KG mit
hochwertigen Kleb- und Dichtstoffen fir das Bau-
gewerbe. Der Anwendungsschwerpunkt liegt hier
bei den AuBenfassaden von Gewerbeimmobilien
und Wohngebduden. Sowohl bei Neubauprojek-
fen als auch bei RevitalisierungsmaBnahmen sind
die dekorativen Verkleidungen der Gebdude eine
wirtschaftlich hochinteressante Losung, die sich im
Laufe der Jahre am Markt durchgesetzt hat. Neben
den Klebestoffen werden auch diverse Dichtstoffe
fUr unzdhlige Anwendungsgebiete angeboten. Das
Unternehmen sieht sich als Partner von Architekten
und Planern.

Wie die Unternehmerpersénlichkeit, so das Unterneh-
men: kein Weg zu weit, kein Kunde zu kompliziert und
kein Problem, dass sich nicht 16sen I&sst. Auf Walter
Hallschmid ist Verlass. Hat er doch seit Jahren den Ruf
des zuverassigen und ehrlichen Geschdaftspartners,
der seinen Kunden auch in schwierigen Situationen
zur Seite steht und weltweit flexibel agiert. Schulung
fOr Monteure, Info-Vortrag fUr Architekten, irgendwie
bekommt er allesin seinem Terminkalender unter. ,,Ich
muss diese Vision leben.", sagt er mit Leidenschaft in
der Stimme, ,Was nutzt ein schneller Geschdaftsab-
schluss, wenn er nicht hundertprozentig den Bedarf
des Kunden abdeckt.” Der Erfolg gibt inm Recht.
2010 bei der WM in Sudafrika kdnnen wir sein aktu-
elles Projekt sicher auch bei Berichterstattungen im
TV bewundern: die regensicher abgedichtete Fas-
sade der momentan weltgroBten Stadionbaustelle
in Johannesburg.

www.dichten-und-kleben.eu

: __;;‘,a Vi
Den interessanten 54
Beitrag Uber die _-'; ,
Walter  Hallschmidit i3
GmbH & CoKG S ED
sehen Sie auf Orhi- E
deal® IMAGE TV. jis g ' -
A
In diesem Sinne, f LS ® B
kleben Sie wohll A l g £
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P Kein bisschen statisch...
f,j,”/ﬁfi ; MQWMM_ =) g Zeit die Mitarbeiterzufriedenheit anzukurbeln

Beim Vorbeigehen seclige Gesichter. Alle
wackeln, wippen und wiegen sich in unter-
schiedlichem Rythmus.

Zugegeben, es sicht unterhaltsam aus, wenn
die Probanden ihr erstes Swopper-Erlebnis

ImageFoto: © www.orhidea.de

testen. Unwillkiitlich muss man stehen-

art bleiben und zuschauen - und es am Ende

g e re C selber ausprobieren! Wo immer ich Bernd

| Die Kolumne Paetzelts Swopper-Prisentation begegnet
bin, war das kleine Podium ein unterhalt-

'.ll
L
L Sitzen hat sich zur héufigsten Kérperhal- samer Nebenschauplatz. Ob Impulstag,

2 sbaum

., fung entwickelf. Der dadurch bedingte Handwerks- oder Gartenmesse, Business-
: . Bewegungsmangel und die erzwun-
tel.: gene statische Sitzhaltung wirkt sich auf Veranstaltungen aller Art: es kommt gut

unseren Korper duBerst negativ aus. an bei Geschiftsleuten, kutz zu swoppen.

vww.asenkerschbo, P ; |
& tittmonin

& i Bernd Paetzelt bringt Bewegung in Ihren Und sich dann einen oder mehrere Swop-

N Allfag: Lernen Sie das Sitzmdbel ,,swop- pet zum Test im eigenen Biiro zu bestellen.
Wi 4 per* kennen, damit Bewegung in lhre - BRPSVNET 3 c

Schreibtischarbeit kommmt. Erstaunlich die Will doch keiner die ,,artge1echte H altung

Funktion, der damit verbundene SpaB im Buro mehr missen, wenn er einmal aus-

unel die Crenze lin tietbainetn soiy probiert, wie entspannt es sich sitzt. Das

zu steigern. AusfUhrliche Beratung, Lie- . ) A . .

ferung frei Arbeitsplatz, Testservice und sorgt fiir Mitarbeiterzufriedenheit.

3 Monate RUckgaberecht nach Kauf. Orbidea Brieoel

Denn lhre persénliche Erfahrung ist das s e

entscheidende Argument. FUr Bernd

Paetzelt, GeschdftsfUhrer von ORBIS asten ein
Naturana, zahlt die ,,eigene Erfahrung annen Sie {hren Gas <
seiner Kunden®! Erst nach mehreren Gon mes und ge.‘aU“de
Wochen hat der Kérper die Chance, sich unterhd“SG i eransiq\iun@
durch Bewegung zu ,regenerieren”, das High“gh‘ auf lhrer

heiBt Verspannungen und andere Ein- ) \ bnis.
schrénkungen durch starres Sitzen im BUro “ ist immer ein Erle
abzubauen. Deshalb bietet er seinen ,Swoppen enugt!

Kunden folgenden zentrale Nutzen: Anrufg

* Kaum Zeitaufwand:
15 Minuten Einweisung

* Lieferung frei Arbeitsplatz

* Die Chance, sein Wohlbefinden durch IMAGE: Sie liefern swopper direkt in die Firma,
,artgerechte Haltung" - sprich ganz- ins Biro. Warum bestehen Sie auf einer 15-
tégige unbewusste, von eigenen Ent- minutige Einweisung?
scheidungen unabhdngige Bewe-
gung im BUro beim Sitzen —enorm zu Bernd Paetzelt: Meine Erfahrung zeigh, dass
steigern. eine Einweisung enitscheidend zum Testerfolg

beitragt:

Swopper kommt zu lhnen ! In lhre Firma
oder zu lhrer Veranstaltung.

Ein Anruf geniig! * Wie sitze ich richtig auf dem swopper und

* wie nutze ich ihn richtig,

| » warum braucht man normalerweise weder
n VOrmerken' Rollen noch Rickenlehne,
7 und 8. NOVember Bernd Paetzelt * wie profitiert der ganze Korper.
am /. * was kann ich wie verstellen und

ORBIS Naturana GmbH —last but not least —

gramm Kolpingstr. 23 » mégliche anféngliche Kérperreaktionen.

ow-Pro .
Sh *O‘hon SESLS TrOSfberg All das Iasst sich im direkten Kontakt deutlich

-Prasen
POTTner Pr besser besprechen. Mit diesem Wissen kann
SonderSChOU Tel: 08621-647373 der swopper im gegebenen Umfeld optimal
Fax: 08621-647374 genutzt werden und eine Menge mehr Bewe-
info@orbis-naturana.de gung in den BUroalltag bringen.

www.orbis-naturana.de
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Kassensturz in Zelten
der Finanzkrise

Haben Sie sich schon einmal Gedanken gemacht, was Sie eigentlich Threm Bankbera-
ter und Threm Versicherungsvertreter/-makler alles fiir die jeweilige Vermittlungslei-
stung bezahlen? Wie sieht es mit der Betreuung in wirtschaftlich schwierigen Zeiten
wie dieser aus? Lauft nach Abschluss der Vertrige alles so, wie Sie sich das vorgestellt
haben? Um etwas Licht in das Dunkel ,,Kosten/Nutzen-Verhiltnis* der klassischen
Finanzdienstleistungen zu bringen werde ich mich im Folgenden mit konkreten Bei-
spielen befassen, um eine verninftice Alternative vorzustellen und die Unterschiede
zu verdeutlichen.

Beginnen wir in dieser Ausgabe mit den klassischen Bankdienstleistungen. Jeder, der
etwas Geld zur Seite gelegt oder zur freien Verfigung hat, wird vielmehr tiber kurz
oder lang darauf angesprochen das Ersparte mit hoherer Rendite anzulegen. Im
Gesprach mit den klassischen ,,Beratern® der 6ffentlich-rechtlichen, genossenschaft-
lichen oder privaten Banken werden dann regelmifig Investmentfonds, Zertifikate
oder Einzelwerte verkauft, die mehr Ertrag bringen sollen als Tages- oder Festgeld.
In den letzten Jahren, als die Borsen Gewinne verbuchen konnten, wurden gerne
Zertifikate oder Aktienfonds mir Verweis auf zweistellige Renditen vermittelt, in
Zeiten der Finanzkrise gibt man sich ganz im Sinne der Kunden sicherheitsorien-
tiert und hat selbstverstindlich wieder ,,neue Produkte entwickelt, die die aktuelle
Marktsituation berticksichtigen. Also werden die alten Produkte gegen die neuen
ausgetauscht oder man sitzt geduldig die ,,Buchverluste” des Wertpapierdepots aus.
Abgesehen davon, dass durch diese zyklischen Empfehlungen die zuvor erwarteten
Renditen niemals erreicht werden kénnen, zehren offene und versteckte Kosten an
den angelegten Betrigen. Bei einem Anlagebetrag von beispielsweise 50.000 EUR
(50% Zertifikate, 50% Investmentfonds) fallen demnach durchschnittlich folgende
Kosten an:

Ausgabeaufschldage beim Ankauf: 2,50% des Anlagebetrags: 1.250 €
Platzierungprovisionen (Zert.): 1,25% des Anlagebetrags: 312 €
Vertriebsfolgeprovisionen (p.a.): 0,75% des Anlagebetrags: 375 €
Depotgebiihren Anleger (p.a.): 0,50% des Depotvolumens: 250 €
Vertriebs-und Verwaltungskosten: 2.188 €
Zzgl. interne Investmentfondskosten:

Managementgebiihr (p.a.) 0,75% des Fondsvolumens 187 €
Transaktionskosten (p.a.) 0,75% des Fondsvolumens 187 €
Depotbankvergiitung des Fonds (p.a.) 0,20% des Fondsvolumens 50 €
Gesamtkosten: 2.612 €

Alexander Briegel

Dieses Beispiel zeigt, dass der klassische Anlageberater einen Anreiz hat, regelmiBig neue Produkte zu vermitteln, die er gerne
mit der aktuellen Marktsituation rechtfertigt. Dies fithrt dazu, dass jedes Jahr ca. 40% der Positionen eines Durchschnitts-
depots umgeschichtet werden. Aber selbst im Falle, dass keine Umschichtungen stattfinden, gehen regelmiaBig tiber 2% der
jahrlichen erwirtschafteten Rendite durch Kosten verloren. Im Gegensatz zur Honorarberatung, bei der das Beratungshonorar
im Vorfeld klar geregelt und nach der Beratungsleistung abgerechnet wird, sind die oben gezeigten Vertriebskosten regelmi-
Big nur teilweise Gesprichsinhalt, finden sich im Kleingedruckten wieder und werden automatisch von den Anlagebetrigen
abgezogen. Was auf den ersten Blick bequem erscheint, verschleiert in Praxi den Blick auf die tatsichliche Nettorendite der
Anlage, auf die es eigentlich dem Anleger ankommen sollte.

Orhideal® IMAGE * Das Businessportrait-Magazin fUr Présentation & Cross-Marketing

,,Bgal ob Durch-
schnittshaushalt,
Unternehmer und/
oder vermogender
Mandant: Durch
echte Honorar-
beratung lassen
sich im Bank- und
Versicherungs-
bereich die Kosten
deutlich senken
und durch mehr
Beratungsqualitat
bessere Ergebnisse
erzielen.*

Im Falle der echten Honorarberatung ent-
fallen die oben aufgefiihrten Vertriebs-und
Verwaltungskosten. Die fondsinternen
Kosten lassen sich zusitzlich optimieren.
Dadutch bleibt mir die notwendige Zeit,
mich auf die Interessen und Bediitfnisse
meiner Mandanten zu konzentrieren.

Durch einfache und verstindliche Metho-
den im Bereich der Asset-Allocation
wird dutch Verwendung wissenschaftlich
nachgewiesener und anerkannter Metho-
den konsequent Vermdégen aufgebaut.
Die Differenz zwischen meinem Honorar
und den oben genannten Kosten kommt
zusatzlich meinen Mandanten zu Gute.

Wer aus den Erfahrungen der letzten Jahre
lernen und dadurch gestirkt in die Zukunft
blicken mochte, zieht jetzt Bilanz.

Wann machen Sie Ihren Depot-Check?

Alexander Briegel
Dipl. Kfm. | Immobilienikonom (IRE | BS)

Erlkamer StraBe 68

83607 Holzkirchen

Telefon: 08024/4674532
Telefax: 08024/4674533
Mobil: 0160/94949446
E-Mail: info@wb-briegel.de

www.wb-briegel.de

WIRTSCHAFTSBERATUNG BRIEGEL

e Als Honorarberater bin ich nicht an bestimmte Banken,
Versicherungen oder Fondsgesellschaften und deren Pro-
dukte gebunden

¢ Die Interessen meiner Mandanten stehen im Mittelpunkt

* Meine Vergutung erhalte ich ausschlieBlich fur die Zeit und
das Know-how, die in der Beratung stecken

Unterschied zu Versicherungsveriretern und -maklern:

* Die Einbeziehung von Honorartarifen erméglicht regelmdéBige
Beitragseinsparungen oder Ergebnisverbesserungen von bis zu
30% bei gleicher Leistung

e Weil sich das Honorar nur am Zeitaufwand und nicht an der
Hohe der Versicherungsbeitrdge bemisst sind zusatzliche Einspa-
rungen moglich (Optimierung der Selbstbehalte, Risikovermei-
dung, etc.)

e AuBerdem ist mir als Versicherungsberater nach §34e GewO eine
auBergerichtliche Vertretung z.B. zur Durchsetzung von Schdden
gegenuber den Versicherungsunternenmen im Sinne des Man-
danten durch das Rechtsdienstleistungsgesetz erlaubt

Unterschied zu Banken und freien klassischen Finanzdienstleistern:

* Es kbnnen nahezu alle Fondsgesellschaften und Anlageformen
incl. ETF’s in die Betrachtung einbezogen werden

* VernUnftige Diversifikation

* Keine Abschlussprovisionen wie Ausgabeaufschldge/
Platzierungsprovisionen

* Keine Bestandsprovisionen

 Keine DepotgebUhren

Unterschied zu klassischen Finanzierungsberatern:

e Auf Wunsch fundierter Markt- und Standortanalyse des zu
finanzierenden Objekts zur objektiven Beurteilung des Kaufpreises

¢ Keine Bindung an bestimmte Darlehensgeber: Erstellung von
geeigneten Finanzierungskonzepten und anschlieBende
Verhandlung mit bestehender Hausbank, Banken am Ort des
zu finanzierenden Objekts sowie
Onlineplattformen

* Keine Abschlussprovisionen

* Keine Bestandsprovisionen

Provision: ein furstliches Honorar

3.000 €
2.500 €
2.000 €

1.500 € -
1.000 € 1
500 € - I
0€ | M Vertrieb

B Honorarberatung

(] * R\ S
\'b% \Q °$ \Qo\(/
S Y & & ! .
$°° & S (\4‘2/ *Vertriebsfolgeprovision
S Q%%Q .&x‘F & + 40% Umschlag p.a. des
© 8}5\\ Q,Q} © bestehenden Depots
O O
Q ‘;@0 &
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':Das Deu’rschland—Duo

Uber ein erfinderisches Ehepaar, das vorbild-
lich fUr Produktion in Deutschland steht und als
Familienunternehmen mit Qualitat undlangem
Nutzeffekt fUr seine Kunden - selbst den groBen
Wettbewerbern - mit flexiblen Lésungen immer
eine Nasenldnge voraus ist:

| FID war gestern
| — ATC ist heute!

Ein Unternehmen mit Tradition beweist Innovation

Wir, die Gréger und Obst GmbH, sind ein Unter-
nehmen das seit mehr als 20 Jahren als Hersteller
analytischer Mess-Systeme in den Bereichen Gas
und Wasser etabliert ist. Nebben unserer langjah-
rigen Erfahrung in der Prozess- und Abgasmess-
lechnik konnten wir immer wieder durch Entwicklergeist (Patente) und Zukunftsblick (Bereich
Umweltschutz) beeindrucken.

it dem Blick auf Kundenorientierung fertigen wir alles was technisch machbar, analytisch
Zukunftsweisend und praxisnah ist:
* Verschiedene Prozess-TOC-Gerate zur Wasseranalyse
* Prozess-TOC, GO-TOC 1000 fur Labor und Feststoffmessung,
% 30 kg leicht- ,,der kleinste Prozess-TOC der Welt*
¢ Eine TOC-Kombination mit 4 Prozess-TOC s auf einem 1m?
* NEU !l GO-ATC zur echten Online-Kohlenwasserstoffmessung in Gasen

nsere GO-TOC Gerdate zeichnen sich dadurch aus, dass wir den Messwert (TOC) konti-

vierlich erfassen. Das bedeutet Sie haben eine ununterbrochene Messung.
Unsere Gerdate verfugen Uber einige bestechende Vorteile: Sie finden einen einfachen, fle-

iblen Aufoau, so dass sogar 4 Prozess-TOC's auf 1 gm? moglich sind! Bei unseren Geréiten ist
alles von Vorne bedienbar. Die Gerdate sind wartungsarm und bendtigen im Vergleich wenige
VerschleiBteile. Und das Beste ist, Sie bendtigen bei uns keine Wartungsveriréige, da die War-
fung durch Ihr hauseigenes Personal méglich ist. Heute blicken wir nicht nur auf eine Menge
Erfahrung und Erfolg zurdck, sondern wollen zukunftsorientiert durch Innovation bestechen.
Die wartungsarme und lange Lebenszeit (weit Uber 20 Jahre), sowie die einfache Bedienbar-
keit der Gerate und die sehr gute Prozessintegration zeichnen uns aus!

Unser neuvestes Gerat, der GO-ATC ist ein Gerdt zur echten Online-Kohlenwasserstoffmes-
sung in Gasen oder einfacher ausgedrickt, es ist ein Ger&t zur Feststellung von Schad-
stoffen in der Luft.

FID war gestern — ATC ist heute!

Der Vorteil gegenuber anderen Messsystemen (FID) dieser Anwendung: Keine gesundheits-
und umwelisché&dlichen Verbrauchsmaterialien, wie zum Beispiel den vielfach angewandten
Wasserstoff. Das garantiert eine ungefdhrliche, einfache und umweltgerechte Handhabung
fUr Sie und Ihre Mitarbeiter. Besonders erwdhnenswert sind die selekfive Messung und eine
bislang einzigartige Nachweisgrenze von 1 ppb. Wir sind in der Lage gegenUber anderen
Anbietern auch verschwindend, kleine Einheiten zu messen und zu analysieren. Das eroffnet
neue Mdoglichkeiten der Uberwachung im Sinne eines nachhaltigen Umweltmanagements.
Die Besonderheit — dieses Gerat gibt es sowohl fragbar, als auch stationdr.

Was macht uns aus?

Der sichere und logische Aufbau von G&O Gerdten, sowie die robuste
Verarbeitung, bringen eine lange Standzeit und ebenso lange Lebensdauer!
Ein G&O Gerdt ist eine Anschaffung fiirs Leben.

Derzeit sind Uber 1.000 Gerate in Unternehmen der Industrie, Forschung und Dienstleistung im
Einsatz. Sie sind ein Unternehmen (unter anderem) aus den Bereichen Pharma, Food, Petfro-
chemie oder der Gasindustrie? Wir haben ein Angebot fur Sie.

Hut und Janine Griger www.groegerobst.de

Groger & Obst » Vertriebs- und Service GmbH

Hans-Urmiller-Ring 24 « 82515 Wolfratshausen

Telefon: +49 (0) 81 71 / 99 77 00 » Telefax: +49 (0) 81 71 /9977 12
info@groegerobst.de * www.groegerobst.de




Die ,,Generation Golf*, wie man so schén zu meinem geburten-
starken Jahrgang sagt, hatte noch das Gliick, die letzten Ausliu-
fer eines ausgeprigten Qualititsbewusstseins mitzuetleben. Ich
weil3 auch nicht mehr genau, ab welchem Zeitpunkt das Attribut
»Made in Germany* seine groBartigce Bedeutung vetloren hatte.
Irgendwann zwischen der Leichtigkeit der 80ger und dem Mau-
erfall wurde dieses Qualititskriterium seiner Berechtigung als Ver-
kaufsargument beraubt. Viel wichtiger wurde: billig, billiger, am
billigsten. Seither meinen viele Deutsche Unternehmen, sie hitten
ein neues Rezept fur mehr Absatz gefunden: das Preiskampf-Spiel.
Leider schwer verdaulich und auf Dauer seht schadlich, vor allem
fur den Standort Deutschland.

Von den wenigen Unternehmern, deren Geschiftskonzepte nichtso
schwerimMagenliegen kénnenwirviellernen. Ausderinspitierenden
Begegnung mit Herrn Grupp, alleinigem Inhaberund Geschaftsfiih-
rer von Trigema, stelle ich Thnen heute eine kurze Grund-Zutaten-
liste fir mehr Erfolg am Standort Deutschland zusammen. A

ImageFoto: © www.orhideal-image.com

Sortieren Sie Ausbeutung, Abkassieren, Scheinleistung und Egois-
mus aus und entsorgen Sie diese Abfalleigenschaften. Nehmen Sie
eine grof3e Portion Leistung, vermengen Sie sie mit Verantwortung,
Disziplin und figen Sie dem Ganzen noch Vorbildfunktion dazu.
Wol fg ang Gru PP Befteien Sie diese ,,Zutaten” mdglichst grof3ztigig von Abhédngig-
TRIGEMA GmbH & Co.KG keiten aller Art (Abhingigkeit von Lieferanten, Banken, Hand-
lern, Kunden, Bedatfssituationen), nur dann kann Thre Mischung
gedeihen. Leider gibt es kein Standardrezept zur Anwendung: Sie
kénnen aus diesem Rezept nur Bausteine entnehmen, denn jeder

mul seiner persénlichen Situation gerecht werden.
Besichtigung der

-Clangiuen Textlipieagkhior Far mich als Marketingexpertin wird Wolfgang Grupp félschlicher-

Nutzen Sie die Moglichkeit die einzigé b, weise als “Unternehmer vom alten Schlag™ betitelt. Er ist der Zeit
4-stufige Textilproduktion in Deutsch- doch weit voraus. Trigema wird mit Weitblick geﬁihl‘t, weit tber
land zu besichtigen, bei laufender klassisches Zielgruppendenken hinaus. Hier sind Menschlichkeit
Produktion! und Verantwortungsbewusstsein keine alten Werte, sondern brand-

y aktuell. Bei meinem Besuch in Butladingen im Trigema-Hauptwerk
Unter dem Wahlspruch ,,Tragbar fOr

Jedermann* hat das Markenprodukt “ ..
TRIGEMA im Markt der Sport- und lung von den oben genannten ,,Grundzutaten funktioniert.

Freizeitbekleidung eine Spitzenposi- .
tion erworben. Vom Baumwollfaden Damit sollten wir es ,,gebacken bekommen®, die Sattigung auf dem
bis zum fertigen T-Shirt verluft die : Deutschen Markt zu iiberwinden. Und wer nicht so denkt, der wird
gesamte Produk’rio.n eb.enerdig mit ,,seine Suppe selber ausloffeln® mussen: Vor allem, wenn er Hunger
miie_rgisr:e(g Jg ;g?;é?gé?kfelg]%g%n auf Kannibalismus verspurt; bei héchsten Lohnen in Deutschland
Made in Germany* 4 nur das Billigste konsumieren - da ,,frisst™ der Konsument sich die
Atbeitsplitze selber weg. Und so méchte ich Herrn Grupps weisen
Informationen dazu bei: Appell weiter ausfihren und Thnen Appetit auf den Standort
Deutschland machen: liebe Geschiftsleute, lasst unsere Produkte
Eggjmﬁs g%mggs&&% 'T(e(riis_ “und Marken wieder geiler als Geiz werden. Und vor allem ,,Made

Bekleidungs-Hersteller in Germany*. Dann klappt’s auch mit dem Globalisieren!
72393 Burladingen

konnte ich mich selber davon tiberzeugen, dass die Zusammenstel-

Tel. 07475 - 88 - 0 Orhidea Briegel, Herausgeberin

Fax 07475 - 88 - 228
Bestellservice@trigema.de
www.trigema.de
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Red Carpet For Your Business
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GrufBwort

Herzlich
willkommen!

Als  Wirtschafts- und
Wissenschaftsstand-
ort ist Freising — dlte-
ste Stadt zwischen

eenbrg wd  DAS groBe Orhideal® Business Event

Bozen, berihmt fir den Domberg, die histo-
rische Altstadt, Kunst und Kultur — I&ngst ein

attraktives Ziel nicht nur fir den Tagestourismus, *
sondern fUr Tagungen und Kongresse, die Wert o I U m e r
legen auf modernste Konferenzeinrichtun-

gen und die Mdglichkeit fUr anspruchsvolle
Rahmen- und Begleitprogramme in einem

spannenden Umfeld. Wir freuen uns sehr, dass
auch der Business-Kongress ,/mage 2006" Frei- q r e n a r e n
sing gewdhlt hat als Veranstaltungsort seines

Impuls- und Kontaktforums fir die mittelstan-
dische Wirtschaft. Ich winsche allen Teineh-
merinnen und Teinehmern, dass sich ihre anlasslich der Sonderausgabe Technik & Innovation
Erwartungen an praktische Information und

zwanglose Kommunikation rundum erflllen.

Freising freut sich auf Sie! q m DO. ‘I 2. N Ovem ber 2009

1 Dicter Thalbammer Location: NOVOTEL MUnchen Freising Airport
Oberbiirgermeister der Stadt Freising EIH|OSS Ob ] 6 U hl’ - ] 9 Uhl’

Dr.-von-Daller-Sir. 1-3 ¢ D-85356 Freising * www.novotel.com

Eintritt mit Anmeldebestatigung freil !

ANMELDUNG:

lhre Anfrage zur Aufnahme auf die Gasteliste senden Sie mit lhren vollstandi-
gen Kontakidaten + Branche (! auch von den Begleitpersonen !I!) an:
orhidea@web.de

Bei Aufnahme auf die Gdasteliste erhalten Sie eine RUckbestatigung, sofern lhre Bran-
che im Gastemix nicht bereits Ubemreprdsentiert ist. Bitte beachten Sie auch die Teil-
nahmeregeln online.

Sie mochten lhr Business prasentieren? Sprechen Sie mich an.
Wie Sie IMAGE nutzen kénnen, lesen Sie auf

www.orhideal-image.com unter Magazin siehe PARTNER
Orhidea Briegel, Plattforminitatorin Tel: 0177 3550 112

www.orhideal-image.com

Orhideal® IMAGE ¢ Das Businessportrait-Magazin fUr Présentation & Cross-Marketing



